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本版文字 记者 董艳芬

半个月时间、20万读者参与，3

万多幅作品……不管从哪个角度来

讲，这都是一次很成功的活动。在这

个“全民拍照”的时代，“萌照酷照，炫

动国庆”是一个非常有创意的活动。

对于很多城市家庭来说，旅游已

经成为生活当中不可或缺的一部分，

小情侣享受着甜蜜温馨的蜜月；家庭

出游观赏美景，增添彼此感情；老年

人出游能够性格开朗，放松身心……

从这些获选的照片不难看出，不少参

赛选手晒的都是旅途中的人和景，他

们秀的是照片，更是一种幸福、积极

向上的生活态度。希望市场星报今

后能够多举办类似的主题活动，甚至

可以突出旅游元素，呼吁市民读者把

祖国大好河山都拿出来“晒一晒”。

作为安徽成立最早的一家旅行

社，省中旅在过去的57年来推出了

无数与游客互动的活动。特别值得

一提的是，2013 年，省中旅推出的

“万名老人免费游合肥”活动，邀请生

活在省城的万名老人，零距离感受这

座城市日新月异的发展与变化。该

活动一经推出，取得了非常好的社会

效应及反响。省中旅推出的“万名老人免费游合肥”活动首站合影

让照片秀出旅途中的幸福
省中旅常务副总经理王群

“萌照酷照，炫动国庆”征集活动受到

了好之旅广大游客的参与和支持，他们将

旅行中的感触以照片的形式鲜明呈现，生

动可爱。一张张萌照，留下了精彩的时

刻；一张张酷照，记录了美好的回忆；一张

张笑脸，洋溢着幸福的喜悦。更有不少游

客意犹未尽，纷纷致电好之旅统一客服电

话，期待下一次互动活动。游客的满意

度，是好之旅最好的嘉奖，今后的好之旅

将继续举办更多更有意义的互动活动，游

客“真诚交流，坦诚沟通”，用更多的体验

平台让游客们感受别样的旅行乐趣！

为了此次活动举办得更加丰富多彩，

作为安徽省首家旅游体验中心的好之旅

体验店与游客真实互动，通过大厅内互动

液晶大屏，享受别样的感官体验，满足游

客们渴望追求个性化、情感化、休闲化的

旅游经历。让更多的人体验度假的乐趣，

畅享无限精彩！不管是大人、小孩还是老

人，都可以在这里找到属于自己的快乐。

好之旅安徽首家旅游体验中心里的
游客分享会活动

让更多体验平台
给游客带来旅行乐趣
安徽好之旅企划部经理王欢欢

2·14情人节“爱心之旅”、星报读者

团走进皖西大裂谷、“萌照酷照,炫动国

庆”……在市场星报很多互动活动中，都

能找到安徽海联旅行社的身影，与之前

的活动相比，本次“萌照酷照,炫动国庆”

活动互动性、趣味性更强，参与面涵盖面

更广，是传统媒体的一次新尝试，对游

客、读者、消费者都是一个难忘的体验。

顺应大的趋势，旅游业也进入互联网

时代，旅游线上分享已经成为很多市民在

出游过程中的心理诉求，而市场星报、安

徽财经网搭建的这个平台很好地满足了

游客的这种需求，希望主办方能够再接再

厉，推出更多类似的主题互动体验活动，

给读者、游客送出更多的福利。

这是传统媒体的新尝试
安徽海联旅行社总经理吴春生

“全民拍照”时代，晒“足迹”好像成

了一种共识。某种意义上，市场星报、

安徽财经网、家乐福联手合肥10大旅行

社推出的“萌照酷照，炫动国庆”是一个

大规模的分享会，规模大到20万人参

与，3万幅照片参赛，活动非常接地气，

也很有意义。

旅行社跟其他行业一样，可以完

全实现 DIY，游客完全可以把自己的

需求综合起来，主动去和旅行社的旅

游顾问来讨论自己的需求，看如何为

自己设计产品和行程、怎么样最省

钱。实际上，旅行社可以为游客提供

各种条件，做游客的秘书，把一切事情

都安排好。旅游本身就是一种开心的

体验，所以安徽宝中旅游希望每一次

游客的出游，都能给游客带来一种开

心、有价值的体验。安徽宝中旅游立

志为老百姓提供一线的服务，通过整

合各种资源，强强联手，给游客性价比

最高的出游服务。

这是全民拍照时代的“分享会”
安徽宝中旅游企划主管何敏


