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安徽新天地国旅推出的“安徽大学生文
化旅游节”活动

“萌照酷照，炫动国庆”这个活动

的创意非常好。经常出去旅游的人

也许有这样的感触，拍照片已经成为

旅游的一部分。往往大家到了一个

景区，手机、相机、ipad咔咔拍照齐

上阵。

印象深刻的是，在新天地国旅举

办的“安徽大学生文化旅游节”期间，

也有类似的照片征集活动，让我没有

想到的是，很多大学生拍摄的照片非

常专业，角度、构图让组委会摄影家

协会的老师们都竖起了大拇指，这从

另外一个层面也说明，“摄影旅游”大

有可为。

为了更好地让爱好摄影的游客

捕捉到景区里的美丽、精彩瞬间，安

徽新天地国旅也先后举办了不少“摄

影”主题游活动，既有省内周边游、也

有国外出境游，行程当中，我们会邀

请摄影大师手把手教游客摄影技巧，

这些特色线路，深受游客好评。最

后，我们也希望尽量能多与市场星报

和安徽财经网合作，推出更多的互动

活动。

“摄影旅游”大有可为
安徽新天地国旅总经理岳青松

安徽银通假日国际旅行社2014老客户
“桂林体验之旅”合影照片

“萌照酷照，炫动国庆”活动让旅行社与

游客多了一层联系，也是读者和游客们的一

次福利。在我身边就有很多朋友和游客参

与到本次活动中去，对于他们来说，参与、展

示的过程比最后入围的结果更重要。搭建

这样的平台很有意义，我们也期待市场星报

能够多举办类似的“秀照”活动，并积极参与

其中。

事实上，安徽银通假日国际旅行社每年

也会举办很多与游客互动的一些主题活动，

增强与游客的联系，如老客户体验团、主题

采风踩线等等。旅游行业发展到现在，已经

从过去走马观花的观光游过度到深度体验

度假之旅，因此“量身定制”的特色化主题游

应运而生，银通假日国旅也将不断升级产

品，推出更多的特色旅游线路，更好地服务

读者游客。

这是读者与游客的一次福利
安徽银通假日国际旅行社总经理葛瑞丽

“萌照酷照，炫动国庆”活动很有

特色，抓住了消费者“分享”的心理。

对于很多旅游的人来说，旅游不仅仅

是自己的旅游，而更多的是想随时随

地，以照片的形式与家人朋友分享旅

途中的快乐，这个载体特别好。

随着市民素质的不断提高，“文

明出游”成为一种新风尚，“萌照酷

照，炫动国庆”活动事实上也将镜头

对准旅行中的文明，为文明出游营造

氛围。

另外，该活动的成功举办对安徽

旅游也是一种促进和推广，读者、游

客以“晒照片”的形式把安徽的美景

传播出去了，这种形式很活泼、内容

很新颖，是一个服务老百姓、读者、接

地气的好活动。

安徽中青旅与市场星报合作由

来已久，今年8月份先后启动了“陪着

爸妈游台湾”等与读者互动的主题游

活动，反响非常好。接下来，我们会

加强沟通，策划出更多、更实惠的活

动。如：出境游感恩节之旅、亲子“第

二课堂”等等。

刚刚过去的十一国庆长假，很多外出

旅游的市民纷纷在微信微博里晒照片直

播旅游线路，并将沿途的美景美食晒出来

与朋友分享，瞬间得到朋友“赞”和点评。

互联网时代，“萌照酷照，炫动国庆”活动

成了景区、旅行社与游客市民互动的新

“利器”。该活动是一个很好的尝试，更值

得推广。

合肥山水国际旅行社有限责任公司的

前身为合肥山水旅行社，经过十几年旅游

市场的洗礼和历练，它已经是一个成熟的、

占据很大市场份额的旅游企业。先后被评

为“旅游先进单位”、“旅游质量信得过旅

行社”、“安徽省优秀诚信旅行社”“旅游先

进个人单位”、“消费者信得过旅行社”、

“消费者最信赖的十大旅行社”等。

这是宣传安徽旅游的一个平台
安徽中青旅市场发展中心总监张广辉
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这是景区、旅行社与游客互动“利器”
合肥山水国际旅行社经理张颖


