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月饼“素颜面世”是市场理性回归
□李忠卿

中秋节临近，月饼销售硝烟再起。9 月 13 日，记者在兰州张掖路看到中秋

节味很浓的“月饼街”上，各种月饼以“素颜面市”备受市民的青睐。记者在走访

时发现，市区各品牌糕点店内，月饼的包装也不再华丽，包装简约。中低价位月

饼礼盒成为市场主流，大众消费成为今年月饼市场的销售主力军。（9月15日
《兰州日报》）

月亮越来越圆，中秋越走越近，人们开始关注月饼市场行情了，有人忙着送

月饼，有人忙着吃月饼，这叫各取所需，由此构成了一幅优美的中国式民间传统

节日生活画卷。

一直以来，月饼被当成礼品，附加值与含金量越来越高，由此衍生了各种腐败

行为，一盒月饼动辄几百、几千乃至上万元，直至被当成了拉关系的“敲门砖”，渐

渐地让礼尚往来变了味，成了行贿受贿的代名词。更有某些月饼，由于过度包装，

身价越来越高，老百姓根本就买不起、吃不起，由此还浪费了大量的资源。

民众的消费心理其实很简单，就是希望月饼能适合大众口味，品种齐全丰富，

在质量上狠下功夫即可；而对生产厂家而言，没必要在包装上不惜血本，因为月饼

不是用来做样子的，人们喜欢的是月饼的口味，而不是包装，一旦吃完了月饼，包

装再精致豪华，恐怕也只能被扔进垃圾桶，何苦把成本花在这个上面呢？

再说了，现在反腐败早已深入人心，纵然有人想给权贵送礼，也要掂量掂

量，会不会适得其反，因为没有人敢收下贵重的礼物。高档月饼放在柜台上估

计也很少有人问津，谁与这种“大气候”较劲无异于缺心眼儿。

从今年月饼“素颜面世”来看，这是一种趋势，而且还会长久持续下去，这显

然是老百姓最乐意看到的结果，市场回归理性了，对净化社会风气有利，对反腐

倡廉更有利，真诚希望这种风清气正的局面能够保持下去。

星报时评信箱
xbxy2010@126.com

02 2015年9月16日 星期三
星级编辑蔡富根 | 组版李静 | 校对陈文彪

XING BAO SHI PING星报时评
SHI XIANG ZA TAN世相杂谈
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FEI CHANG DAO非常道

□刘昌海

“廉价救命药”重出江湖
不能只靠市场

“要”命药 王恒/漫画

本是一盒仅售7.8元

的普通药，在医院里时常

难觅踪影，黑市上却卖到

数千元。记者调查发现，

关键时刻一些能救命的

廉价好用药在现实中却

成为“孤药”。廉价救命

药缘何“一药难求”？（9
月15日《北京晨报》）

物美价廉的救命药

在市场上买不到，这绝非

孤例，而是相当普遍。早

在 2010 年，就有全国政

协委员在两会上提交议

案指出，医院的廉价药缺

口高达342种之多。而造成这一现象的原因不外乎两点，一是药厂嫌利润低不

愿意生产，二是医院挣钱少不愿意使用。

对此，武汉协和医院心外科主治医师陈澍给出的办法是，放开对药物的价

格和分配管制，让企业自主定价，有自由市场竞争，药品最终将处于一个合理的

价格水平而且不至于长期短缺。这当然是一个办法。

不过，我们可以想象，这一办法虽然可以让相关药品不再短缺，但显然也会

让药价迅速上涨，那些药不再能称为“廉价”。今后虽然患者不再为“一药难求”

发愁，但可能仍然会为随之而来的高药价而烦恼。可见，仅凭所谓的市场手段，

最终获益的很难是普通患者。

说实话，现在之所以“廉价救命药”买不到，正是市场选择的结果。正是资

本的逐利性，使得廉价药没有了市场，使得仅存的廉价药都流向了黑市，卖出了

惊人的高价。完全市场化的结果，只能是资本不择手段赚最多的钱。

但药品的特殊属性决定了药品的生产和流通具有公益性质，就算靠市场调

节，也需要国家进行宏观调控。比如，我们有众多的国字号药企，它们本应该承

担起相应的社会责任。保持那些物美价廉药品的市场供应，让医生和患者有更

多的选择。也许在这个过程中可能会产生亏空，但可以由国家进行财政补贴。

这其实和刚解放时上海市平抑物价是一个道理，既不违反市场的原则，又能够

避免资本垄断的暴利。

从短期看，国家补贴生产低价药的药企是赔钱的买卖，但治病的费用一部分是老

百姓负担，大部分是由医保或新农合来支付，最终其实还是国家在拿大头，药价降下来

后，患者和财政的支出都会下降，这从长远看其实更划算。更何况，廉价救命药的市场

占有率越高，那些新特药为了增加竞争力也会不断降价，会让患者得到更多的实惠。

“廉价救命药”重出江湖不能只靠市场，医药改革，国家不能放弃发言权。

通过政府有效介入，让国字号药企承担起“鲶鱼”的角色，也许会让医药市场能

在赢利和救人之间达到一个平衡点，不会再让患者总是在买不起药等死和伸着

脖子挨宰之间进行选择。

李嘉诚敏感时刻抛售内地
资产，学者：不能想走就走

由国资委商业科技品质

中心研究员罗天昊写的一篇

文章，题目是《别让李嘉诚跑

了》，他批评李嘉诚在中国经

济的敏感时刻不停地抛售在

中国内地的资产，并且做出旗

下公司全部外迁的举动，说这

是过桥抽板。文章说近日李

嘉诚要将长实地产在上海的

地盘以两百亿元人民币出卖，

这是李嘉诚撤离中国财富转

移欧洲战略部署的继续。

他说，众所周知，在中国

地产的财富并不是完全来自

于彻底的市场经济，恐怕不宜

说你想走就走，低买高卖确实

是市场经济，但是地产港口等

产业恰恰是中国最不市场经

济化的产业，没有权力的扶

助，没有上面领导人的首肯，

哪来的机会呢？你合作的时

候借权力，卖出的时候说是市

场，他说不好，这是双重标准，

让人难以心服。

李嘉诚否认从内地撤资
称有买有卖正常事

《别让李嘉诚跑了》这篇

文章，批评长和集团撤走中国

资产，属过桥抽板之举。长和

发言人对此回应称，集团副主

席于早前记者会上已重申，长

和集团并没有撤资这回事，而

且有买有卖，属于正常的商业

行为。

坚持这6件事
你会发现生活的改变

①早起，每天开始就保持

斗志满满；②学会独处，有时

生活并不需要那么热闹；③坚

持阅读，阅读的最大理由是摆

脱平庸；④对自己负责，你才

能决定自己的未来；⑤走出安

逸区，成长总由汗水造就；⑥

立即行动，等待除了浪费时

间，也会让你焦虑。共勉！

@人民日报

家长幽默点
孩子学得快

幽默有益身心健康，还能

提高孩子的学习能力。法国

巴黎第十大学研究发现，通过

滑稽幽默动作让孩子大笑，有

助 于 孩 子 更 快 地 学 习 新 东

西。研究人员分析指出，大笑

等积极情绪以及与参与者良

好的合作，都能提高大脑欣快

物质多巴胺水平，进而对学习

产生积极作用。

@生命时报

“折腾”文物的错
别只顾怪游客
□贾志勇

前日上午，南京市民徐先生在南京中山陵风景区明

孝陵石象路上，发现一位美女骑在文物上玩自拍，不停

地变换姿势，忽而坐着、忽而仰躺着，折腾近5分钟，觉得

十分不雅。（9月15日《扬子晚报》）
从媒体曝出情侣在故宫300年铜缸上画心刻字秀恩

爱，到美女骑明孝陵600年石象背上摆姿势玩自拍、发朋

友圈，游客的这些不文明行为，遭遇到的是网友一边倒的

谴责、非议。笔者以为，“折腾”文物的错，别只顾从游客身

上找。景区管理单位或部门，也该反思，来一个扪心自问。

首先，管理是否规范到位，是否最大限度给予了游

客对文物的知情权。比如在文物旁是否设置了警示性

或提示性标识，如是否有禁止游客涂抹、刻画、攀爬字

样，是否设置护栏，切实避免游客触摸、踩踏，甚至是否

在重点部位安排景区管理人员，及时提醒游客等等。因

为游客到生疏景区，一般对景区的文物缺乏必要的了解

和辨别，不知道怎么对待某一文物，甚至不知道该物品、

景致是否属于文物。那么游客在游兴、好奇心的驱使

下，难免会出现涂抹、触摸、攀爬文物等无意识行为。如

为了观赏某一景物，轻易就攀上身边的某一文物。

其次，是景区对游客的数量控制、服务管理是否到位。

如果一个景区本不具备接待足够多数量或流量游客的能

力，却一味追求利润，致使景区人满为患，处处拥堵，服务更

缺乏足够的温情与善意，这只会给游客心里添堵，那么游客

对景区定难有好感。在这样的心情或情绪控制下，自然妄

谈对景区文物的保护和关爱。感觉当次旅游不是物有所

值，心有怨气，不爱惜文物，甚至借文物撒气，都极有可能。

基于此，景区文物被“折腾”、遭毁坏，过错不能片面

让游客一方来担，文物保护、维护的第一责任，必须划定

给景区管理单位。厘清了这一点，才能规避“破窗效

应”，从根本上构建起旅游文明，游客才会受景区历史文

化氛围的感染熏陶，才会积极配合景区，让一切行为习

惯文明起来。

大学军训标语
应该文明有品位
□吕好玫

近日，成都信息工程大学银杏酒店管理学院的军训

标语被网友上传到网络上，引发网友热议。这种“雷人”标

语是:偷懒穷三代 装病毁一生。（9月15日新华网）
时下，绝大多数家庭都是独生子女，平常在家里的

时候，基本上“衣来伸手，饭来张口”，天气热了冷了都有

空调侍候，哪里吃过军训这么大的苦呢？看到孩子参加

军训或脸晒黑了或身变瘦了，做家长的怎么不心痛自己

的孩子呢？于是，有的家长在军训前为孩子请假，有的

学生在军训时装病，学生军训时懒散，导致学生军训质

量大打折扣，以致一些高校想方设法杜绝学生不参加军

训。在此背景下，“偷懒穷三代 装病毁一生”的标语应运

而生，不足为奇。

问题是，这则标语的出发点虽好，但用词用语欠妥，

让人看后很反感。比如，“偷懒穷三代”，言过其实，学生

军训偷懒之时，即使真的很严重，也只穷一代，怎么会穷

三代？这不是把学生的后代的后代都咒骂了？还有“装

病毁一生”，装一次病能够毁一生？那装两次病，是不是

要毁来生？总之，“偷懒穷三代 装病毁一生”这句标语，

包含有咒骂学生的味道，与高校教书育人的初衷与形象

不符，理应拆除。毕竟。鼓励学生参加军训，防止学生

规避军训的标语有很多，何必选择这种充满异味的“雷

人”标语呢？

大学军训标语作为一种校园文化，应该体现大学的

人文精神，应该是大学的一道亮丽风景。这种标语应该

给新生留下一个美好的印象，因而，这种标语应该是既

文明又有品位，不能随随便便，即要体现大学的特色、品

位、胸襟、气度和人文关怀。这样的标语才能像“精神润

滑油”一样，让新生感受到“润物细无声”的观感，从而对

大学产生美好的想象与憧憬。

大学是教书育人的地方，也是文明、清静的象牙塔。因

而，标语也应该是“文明的使者”，大学标语更应该有活力、

有品位，能鼓励人、励志人，传递出正能量。


