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“未休年假获赔3倍工资”何时不再难

＞

作家阎连科：
每个人都患了某种精神病

“现在的我只想平静地过日子。

每天六七点起床，写作两个小时。写

作之余，我到大街上打眼一看，每个

人都患了集体的精神匆忙症，脚不沾

地地往前奔，无非就是到前面喝杯咖

啡。这也是我在《炸裂志》里所描绘

的人们：每个人都患了某种精神病，

都被无意识的匆忙所控制。如同人

人要赶车、人人都害怕追不上列车，

但这趟列车要去哪，谁也不知道。也

如我们走到一个精神病院，所有人都

处于一种精神分裂的状态里。”

——据《新周刊》，作家阎连科口述

▋ 王军荣

热点 冷评

“陈志成”之恶背后的景区监管缺位
▋郭元鹏

“陈志成”这个名字，以红色漆料涂

鸦的方式，出现在北京房山怪石山景区

的十余处景观石上，网友齐声谴责这种

不文明行为。9月16日上午，房山区周

口店镇旅游服务中心工作人员表示，目

前已派人到景区进行洗刷，“陈志成”还

在周口店其他地方涂鸦，正全力找寻该

人。（9月17日《法制晚报》）
通过照片来看，这个“陈志成”是

拥有一支“神笔”的。这不是普通的涂

鸦。以前的涂鸦都是十分简单的，不

是用刀子刻画，就是用钢笔书写，都是

尺寸很小的涂鸦。而“陈志成”则不

然，他的涂鸦，都是大幅“作品”，很显

然是动用了专业工具的，而且就在这

一个景区里，在很短的时间内就涂鸦

了 10 多处，落款全部是“2016 年 9 月 1

日”。很显然，这是有预谋的一次恶意

涂鸦。

这就很可能出现一个问题，尽管

说落款是“陈志成”，而实际上可能这

个人并不叫“陈志成”，如此恶意涂鸦，

他未必就会留下真实的名字。这个名

字可能是杜撰的，也可能留下的是和

自己有过节的人的名字。这就需要在

追查的时候，避免伤及无辜。

为何短期内涂鸦了如此多的地

方，监管部门并不知情，而是依靠网友

的曝光才知道？为何如此动静巨大的

涂鸦没有被发现？涂鸦的面积之大、

数量之多、时间之短，是十分惊人的，

而且还可能使用了专业的喷涂设备，

难道景区监管部门都鼾声震天了？没

有及时发现涂鸦行为，也暴露了监管

的漏洞。

在全力追查“陈志成”的大环境

下，相信“陈志成”会是在劫难逃的。

可是，在治理此类不文明行为的时候，

不能只是靠法律惩罚，等到法律惩罚

的时候事实已经造成了。这需要在严

格执行《旅游法》的同时，将监管不文

明行为的关口进行前移，在准备涂鸦

的时候，在刚一涂鸦的时候，就能发现

这些不文明的现象，当场制止，远比事

后追查要靠谱。

一桶松香水，洗刷不掉“陈志成”

带来的耻辱，监管的缺位也需要引起

重视。

非 常道

想买超低价智能家电吗？期待专场特

权购机吗？作为史上最有爱的媒体“爱豆”，

市场星报要向各位粉丝“放大招”啦！

9月23日，由市场星报、美的生活电器

安徽分公司、百大电器联合推出的市场星报

社员工及其亲友举办的专场内购会，即将在

百大电器港汇店和宿州路鼓楼店举行。限

时、限量、专场内购的超低价。星报承诺，买

贵双倍返差价，不服来战！（此处应有掌声）

【放大招：超低价啥都有】
是的，一入星报粉丝群，从此高价是路人。

作为史上最负责任、最有爱的媒体“爱豆”，市场

星报能眼睁睁看着粉丝们因价格过高而与智能

家电擦肩而过吗？不！（此处自带光环）

为了回报粉丝们对本报多年来持之以

恒的厚爱，市场星报决定放大招，现联合美

的生活电器安徽分公司、百大电器推出的

市场星报社员工及其亲友举办的专场内购

会，即将在百大电器港汇店和宿州路鼓楼

店举行。

据悉，此次活动是由美的、小天鹅、创

维等家电品牌联合百大集团以“低于门店、

优于网购”的价格举行的限时、限量、专场

内购。主要涉及美的系列冰箱、空调、洗衣

机、热水器等家电以及微波炉、电饭煲、原

汁机、电压力锅等小家电，以及厨卫用具、

创维电视、马可波罗家装产品等。

【再放招：买贵双倍返差价】
据悉，此次推出的家电均是最新款且

市场反响不错的家电，并拿出了史上最低

价来回馈客户，参与活动的所有家电均比

今年十一促销价要低，降价幅度最大的几

款家电，甚至比今年十一促销价低500元以

上。主办方表示，凡是此次购买价格高于

今年十一促销价的，均双倍返还差价，外地

可免费配送。

为了回馈广大读者、市民对市场星报

和美的品牌一直以来的支持，你们的“爱

豆”——市场星报特别准备百份优惠邀请

函，凡市场星报读者，及市场星报旗下安徽

财经网、市场星报官方微博微信、掌中安徽

APP 粉丝，均可参与扫描星报官方微信二

维码抽奖，中奖者即可领取内购活动邀请

函，享受和市场星报内部员工一样的内购

资格，凭券参与，以同样的内购价格购买该

活动全系列家电产品。现场限量领取小礼

品，购物还有精美礼品赠送。

具体现场活动流程、专享政策，详见明

日《市场星报》。

报名方式：扫描上面二维码，参与抽

奖，抽中者即可领券参与内购会。

活动时间：9月23日，10时～22时

活动地址：百大电器港汇广场店、百大

电器宿州路店 曾梅

星报放大招，举办粉丝专场家电内购会
市场星报·美的集团品牌专场内购会即将启幕

星报艺术中心 小记者

16日，记者从北京市人社

局获悉，该局在今年中秋节前

夕向社会公布了 2015 年劳动

争议十大典型案例，涉及劳动

报酬、劳动合同解除和终止、

休假工资、医疗期等常见的劳动争议。其

中，北京一职工未休带薪年假，申请劳动

仲裁后，用人单位被裁决额外支付两倍工

资作为补偿。（9月17日《新京报》）
劳动者对于带薪休假，其实是既爱

又怕的。这是法律赋予劳动者的权益，

但在现实中却很难享受到。调查显示，

目前带薪休假的落实率仅有 50%。在不

少企事业单位中，按规定休假会被视为

“偷懒”“事业心不强”，很多人想休假却

不敢休。

对于带薪休假，许多企业吃准了员

工的“既爱又怕”心理，因此，置法律于

不顾，自行制订出“霸王条款”。以员工

不主动提出过休带薪年休假为理由，并

且擅自规定带薪年休假跨年不休即作

废。总而言之，就是既不想让员工享受

带薪休假，又不想给予 3 倍工资补偿。

而员工虽然清楚法律规定，但迫于企业

的“淫威”，往往只能吃哑巴亏。而有的

员工之所以敢向仲裁委提出仲裁申请，

基本上是打算离开了。这种以辞职为

代价的维权，是极其悲壮的，这种维权

方式不是每一个劳动者所能够承受的。

用人单位可根据生产、工作情况，在

工作忙的时候统筹员工休年假，但并不

代表员工不提出休假就意味着放弃年

假。“员工放弃年假必须提出书面申请，

而且必须是因自己的原因而不是工作原

因。否则都需支付其 3 倍工资作为补

偿。”此外，按照法律规定，带薪年假可跨

一个年度安排，也就是“今年不休，可以

明年休。”这些该是带薪休假的核心内

容。然而，劳动者知道还不行，需要企业

管理者知道。可企业就是不给予员工带

薪休假又如何？在法律的执行还存在种

种难题、在维权渠道和方式还存在漏洞、

在企业违反法律所得到的惩罚成本还很

低的情形下，“未休年假获赔 3 倍工资”

的普法力度仍然是很弱小的。这就注定

了带薪休假“有名无实”的情形很难得到

彻底改变。

“未休年假获赔 3 倍工资”需要执法

给力，需要增加违法成本。法律不是儿

戏，可在许多时候，在维护劳动者权益方

面，总让人仿佛有一种儿戏之感。即便

是这次“未休年假获赔 3 倍工资”的案

例，仍然未能让我们有一种吃了“定心

丸”的感觉，公众对带薪休假的落实仍存

在担忧。

秋天，吃这几种食物最养人

俗话说，“秋季补得好，冬天病

不找。”中秋已过，深秋将至，吃什么

才能缓解秋燥，生津润肺？①秋季

蔬菜：莲藕、山药、南瓜；②秋季食

肉：鸭肉、螃蟹、墨鱼；③秋季水果：

梨、石榴、葡萄；④秋季坚果：花生、

栗子、杏仁…… @人民日报
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