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“招聘集训陷阱”应及时“填埋”
▋刘辉

时事 乱炖热点 冷评

“治病被子”的真相不能总是捂着
▋马涤明

近日，福建省连江县上百

老人在一个床上用品展销会上

购买了号称有治病功效的被

子，总金额 20 多万元。可老人

们使用后却发现被子不仅发

臭，还会让人不适。大家想退被子时却发

现，商家已失踪。目前警方已经介入调

查。（10月31日新华网）
这起“治病被子”骗人事件引起了媒

体的关注，警方也介入调查了。相信只要

是这些骗子不是从火星上来的，就一定能

落入法网。不过，能不能让购买“治病被

子”的消费者没有损失则不好说了。骗子

多是一群“今朝有酒今朝醉”的人，钱到了

手或许早就醉生梦死花光了。

其实，对于“治病被子”事件来说，我

们不应该孤立地看待。如果只是抓了这

一批骗子，又能如何？我们更需要关注的

是“治病被子”这种现象。

“治病被子”的出现不是什么新鲜事

情了，在10多年前就出现过。不过，如果

说“治病被子”完全是骗局也是不公平

的。对于社会上出现的“治病被子”来说，

有两种形式：一种是，确实有人用普通被

子冒充“治病被子”；一种是，“治病被子”

是有合法手续的，是有生产经营资格的，

他们审批的名称其实不叫“治病被子”而

是叫“保健被子”。

这就需要搞清楚一个问题，所谓的

“保健被子”真的具有保健功能吗？这类

被子已经出现了很多年，由此引发的纠纷

不断，可是到如今也没有一个监管部门站

出来，给一个确切的、准确的说法，“保健

被子”“治病被子”到底能不能保健，到底

能不能治病？为何在争议不断、纠纷不断

的时候，还能让这类概念化的被子在商场

里销售，在网络上销售？

鉴于“治病被子”“保健被子”出现的

乱象，是到了监管部门发声的时候了。一

方面，对于用普通被子冒充“保健被子”、

“治病被子”的现象加大打击力度，让他们

不能再骗人；一方面，需要对有关部门审

批准许生产的“保健被子”“治病被子”进

行重新检验，看看是不是真的有这样的效

果，如果说没有这样的效果却审批了，就

应该追究责任。

当然，需要反思的还有不切实际的

“健康诉求”，身体健康需要科学饮食，需

要科学健身，需要科学治病，岂能依靠一

床被子？延伸了来说，需要关注的还不止

是这样的被子，还有所谓的“保健茶杯”

“保健枕头”“保健床”等等。
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李亚：斯文是人面对时代洪流
的内心尺度

凤凰网总裁李亚日前谈及斯文

称：斯文是人心、是秩序、是人与人相

交的温情，是人面对时代洪流的内心

尺度。

重建斯文，就是要从以国学为表

征的包含儒释道等多元化的优秀传

统文化中汲取精神资源，在变动不经

的时代面前，为每个个体、每个家庭、

组织、企业，乃至社会，寻找到磐石般

坚固不移的价值指南，以此重构社会

中温良恭俭让的人际关系与社会秩

序。在混沌剧变的环境里，更需要以

价值观作为指引个体及企业行为的

北斗，才能渡破迷津，而非随波逐流。
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李大霄：股市大部分观点都是
错的，多数人都是韭菜

有股市“地球顶婴儿底之父”之

称的李大霄日前回答股民提问时指

出，大多数人是韭菜，大部分观点是

错的，可能就帮助了割韭菜，而不是

帮助大家避免割韭菜。

他说，对少数派的观点，大家要

给予更多的尊重而不是谩骂。因为

往往有可能少数人才是对的，少数人

才能成为赢家，少数的观点才是正确

的，大多数人的观点可能是错误的。

多一点尊重，少一点谩骂，多吸取别

人有用的观点，对少数派的观点少一

些谩骂、批判和排斥，因为市场中少

数派才是很珍贵的。

连日来，来自北京和重庆地

区的近百名 IT 行业求职者向记

者反映，一家总公司位于北京的

招聘单位以“不符合招聘条件”

为由，要求应聘者参加培训机构

的“集训”，并向应聘者许下“集

训”结束后可获得高薪岗位的承

诺，但最终高薪岗位却难以兑

现。（10月31日《北京青年报》）
以高薪为诱饵，诱使应聘者

接受高价培训；当应聘者拿不出

动辄两万多元的培训费，就帮忙

到借贷平台“按揭”付费；在进行

没有多少实际内容的培训后，给

应聘者胡乱介绍一个工作了事。

在这出戏码里，三家机构都各有

进账或提成，应聘者不仅浪费了

时间和精力而毫无所落，还要背

上几万元的债务。这出招聘企业

与培训机构、借贷平台联手的戏

码，真是环环相扣，但通过一些现

象，仍能看出其明显的诈骗实质。

过去的很多招聘陷阱，要么

是中介机构收取中介费后将应

聘者推给皮包公司了事，要么是

中介和皮包公司演双簧，无非是

收取报名费、服务费、体检费、服

装费、押金等，再编造种种理由

拒绝上岗或中途辞退，或者直接

玩失踪。对比之下，双簧诈骗很

直接，容易识别。而“招聘集训”

操作手法更具欺骗性，更技高一

筹，规避法律的能力更高。

但是再狡猾的骗子，都脱不

了骗钱的实质。在这种挂羊头

卖狗肉的伎俩中，只需弄清一些

事实：一，这种企业究竟是不是

真的要用工，有没有可以安排的

工作岗位。二是看他们是不是

为社会创造财富，提供真正的服

务。三是看他们是不是能够兑

现对应聘者的承诺。如果这三

条者站不住，则是骗局无疑，应

当主动出击，进行打击。

当然，劳动者要避免此类诈

骗行为，似乎有很大的困难。这

就需要媒体及劳动监管部门要多

揭露这类诈骗行为，提醒应聘者

注意。更重要的是，劳动监管机

构及公安部门要打击这种招聘陷

阱，规则跟不上，就要修改规则，

有规则要严格执行，即使骗局组

织得再巧妙，只要侵害了公共利

益，就要想办法进行制裁。

“双十一”疯狂购物
要多一点理性

▋盛人云
“双十一”网购狂欢节临近。根据中国快递协会、

菜鸟网络的预测，今年“双十一”期间，整个快递行业处

理的快件量将超过10亿件。面对即将到来的天量包

裹，快递行业也及早备战，抓紧“招兵买马”的同时，以

大数据、智能化提升配送效率。（10月29日人民网）
然而，对于广大消费者来说，“双十一”还未到，各路

商家的促销活动已经提早发布，他们推出的秒杀、促销、

预售、红包等活动已经让人眼花缭乱。根据往年观察，拇

指经济面前，不少消费者缺乏理性，在“双十一”疯狂购物

中曾有不少失误：一些人往往只关注价格，对商品的质量

和评价不去了解，当电商以低物价向消费者抛“绣球”时，

大伙儿便一拥而上，以为占了便宜，结果却不尽如人意；

还有一些人盲目跟风，购买一些自己根本不需要、不值得

买的东西，造成不必要的浪费；甚至，一些人为了抢购，耽

误正常工作，产生家庭不和，而隐藏在这些现象背后的，

则是社会运转的某种非理性甚至失序。于是每年“双十

一”期间都会出现诸如“剁手党”“后悔党”“吃土党”等耐人

寻味的群体，深夜奋战在屏幕前大捞特捞的买家们不知

不觉中成为了“电商背后的男人和女人”。

冲动是魔鬼，理智消费，不管是在网上还是网

下，都需要理智。消费者与其在冲动清空购物车后

看着“消瘦”的钱包后悔欲“剁手”，不如在“双十一”

疯狂购物之时多一点理性，量力而行，合理消费，根

据自身经济状况和消费预期，货比三家，在自己能承

受的范围内购买，才能在“购物狂欢季”享有真正的

实惠，体验网购的乐趣。

俞敏洪：
现在的孩子被当成宠物养大

“培养孩子，原则和规矩很重

要，但现在大多数中国的孩子是被

当成宠物养大的，没有规矩。”前天，

俞敏洪在上海谈家庭教育。他认

为，中国的家长把孩子保护得太好

了，“有些父母的教育方法连动物都

不如，没有规矩”。他提出，没规矩，

不成才，没有原则的父母，教育出没

原则的孩子，并且失去孩子对他们

的尊重。他说，鼓励教育固然重要，

但并非不惩罚、不批评，应带有建设

性的批判，让孩子在失败和挫折面

前不害怕。
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