
包装 王恒/图

一年一度的“买买买”狂

欢后，这几天也迎来了收货

高峰。在写字楼里、在小区

门口，人们较往常更早地看

到一辆辆载着快递包裹的电

动车来回穿梭。不到中午，楼道垃圾桶

旁已经堆起了大小不一被拆封的包装

盒。（11月17日《南方日报》）
据相关部门统计,我国每年产生的 2

亿吨生活垃圾中,约有4000万吨为包装废

弃物。因而，无论从降低产品的成本，还

是节约社会资源，以及保护环境的需要，

都应对快递包装进行治理，一方面减少其

增加的总量，另一方面提高其可利用的效

率。作为社会治理、环境保护的一个重要

环节，破解当前包装困局需要多管齐下。

首先是加强包装的立法。目前，国

内还没有针对商品包装、快递包装的专

业性立法，在责权利上没有明确的规定

与界定，使得包装管理目前还“无法可

依”。包装的回收处理，是一个系统性工

程，其间包括政府、企业、行业、公众的责

任，都需要通过立法来进行明确。

其次是制定包装的分类标准。法律

具有强制性和限制性，不过若没有相应

的标准作为参照，那么也难以得到有效

的执行。包装的种类很多，涉及的产品

和范围极广，因而需要进行科学化的标

准制定，从内包装到外包装，再到快递包

装，都应“差异化处理”，甚至根据商品的

不同而“细化分对待”。

再次是国家奖惩措施的跟进。对于

过度包装、重复包装等浪费行为，或者没

有执行相关商品包装的规范或者行为标

准，就应对违反者给予经济、行政上的惩

罚。与此同时，应出台各种激励和优惠

政策，比如采取财政补贴或者税收减免

的方式，鼓励企业在使用包装物上，尽可

能使用环保型和可回收的材料，并进行

技术上的创新与使用，由此增加企业参

与的积极性与主动性。

最后则是倡导社会的共同参与。遏

制供给只是一个方面，堵住需求也至关重

要。如果不能转变消费者“贪奢求洋”的

心态，不能解决“面子消费”的社会风气，

那么商品与包装分开销售，也很难达到预

期的效果。故而，引导公众改变“包装越

好东西越好”的消费心理，倡导理性的包

装观念，也属当务之急。失去了生存的土

壤，过度包装之禁才会真正有处落地。

社会治理讲求的是结合施治，全面

推进，故而需要调动各方参与的积极性

与主动性，并做到政策的配套综一，形成

合力。
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马云看未来:
数据是生产资料,计算是生产力

11月16日，第三届世界互联网大会在浙

江开幕。阿里巴巴创始人马云出席大会并

发表演讲。

他说，未来，数据是生产资料，计算是生产力。

冲击传统商业的不是电子商务，电子商

务只是把握了互联网的技术、互联网的思

想，知道未来的经济将完全基于互联网，从

而创造出一套适应未来的商业模式而已。

未来三十年互联网将会冲击很多行业，

很多工作岗位会消失。只要你对未来有想

象，我相信谁都有机会。
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对“蓝瘦香菇”等新语汇：
既要宽容也不纵容

语言是一条有生命力的

河流，新语汇和表达汇入，保

持了它旺盛的活力，大都可以

乐观、宽容。

“蓝瘦”“香菇”，毕竟只是

无伤大雅的戏谑，但还有不少

词汇，起源低俗、表达粗俗，已

经可说是“网络脏话”了。对

这类新词、热词，或许就不能

听之任之了。

▋@人民日报

久坐，从头到脚伤害你！
利用一切机会站起来

上班坐着，吃饭坐着，回

家看电视坐着，不知不觉，你

已经成为久坐族中的资深一

员。颈椎病、腰椎间盘损伤、

痔疮、下肢血栓……久坐的危

害，你都知道吗？①每30分钟

起身一次；②保持正确坐姿；

③想方设法走“远一点”。利

用一切机会站起来，彻底告别

“椅子病”！

▋@生命时报

快递包装困局亟待多管齐下治理
▋堂吉伟德

公平是停车场最好的“车位”
▋汪昌莲

时事 乱炖 热点 冷评

11 月 16 日，成都市民王先生

致电媒体，投诉成都东站停车场

有“停车歧视”。成都东站西广场

地下停车场负一楼B区只允许停

放奔驰、宝马等高档车，而其他车

辆则不许入内。停车场工作人员

告诉记者，划分一个好车的停车

区域，主要是因为这些车辆为被

盗的高危车辆，为严格监管则划

专区停放。（11月17日《华西都
市报》）

这个停车场专门为奔驰、宝

马等豪车设置停车“特区”，明显

存在“歧贫媚富”之嫌。再者，在

城市交通拥堵不堪、停车位极其

紧张的情况下，对豪车实行特别

照顾，设置停车“特区”虚位以待，

而普通车主去争抢其他有限的车

位，人为地放大了社会不公。特

别是，豪车停“特区”，居然是停车

场的一项规定，并立牌公示，折射

出这个停车场在制度设计上充满

恶意，而制度恶意比个人恶行更

可怕。

从表面上看，停车场设置豪

车“特区”，是为了维护自身的经

济利益，避免因豪车被“碰伤”或

被盗，给停车场造成巨额经济赔

偿。但仔细分析发现，豪车停“特

区”，放大了一种复杂的社会弱势

心态。首先，能够拥有豪车的人

非权即贵，这类人“惹不起”但“供

得起”，可见，停车场优待的不是

豪车而是权贵，这是一种赤裸裸

的“媚富”心态。再者，在其他的

普通车主面前，停车场又显得“强

势”起来，自然是不屑一顾，这又

是一种恃强凌弱的“歧贫”心态。

显然，这个停车场的管理者

戴着一副有色眼镜，将社会成员

分出个三、六、九等来，且区别对

待。可以说，这是一种身份歧视，

不仅暴露出停车场的管理制度具

有很大的随意性，也折射出普通

人群的基本权益和人格尊严未得

到应有的尊重。

然而，停车场的大门应该为

公平而开。换言之，公平才是停

车场最好的“车位”。这就要求社

会各个层面，摘掉有色眼镜，拆除

人为设置的“门槛”，平等对待和

接纳每一位社会成员；特别是，要

善待处在社会弱势地位的人们，

面对他们的权益保障和正当诉

求，不仅要提供一张畅通无阻的

“通行证”，而且应该提供一个安

居乐业的“车位”，让他们共享城

市发展成果。

“职业打假人”
不应被法律排斥

▋江德斌

根据15日起向社会征求意见的《消费者权益保护

法实施条例(送审稿)》，消费者为生活消费需要而购

买、使用商品或者接受服务，其权益受本条例保护；以

牟利为目的购买、使用商品或接受服务的不适用本条

例。这意味着近年来方兴未艾的“职业打假人”或将

难以得到消法保护。（11月17日《北京晨报》）
这是想通过法律甄别普通消费者与“职业打假

人”，从而区别对待其购买商品行为，只保护普通消费

者的权益诉求，而不保护和支持“职业打假人”。显而

易见，送审意见并不认同“职业打假人”，认为是以打

假牟利，并非正常的消费行为。如此区别对待，看似

想遏制“职业打假人”的生存空间，鼓励消费者正常维

权，可是，在正常消费维权通道不畅的环境下，这么做

无济于事，亦存在歧视嫌疑。

在现实中，“职业打假人”处于尴尬境地，一方面

其确实是依靠打假牟利，在一定程度上令商家有所忌

惮；另一方面也有部分“职业打假人”存在恶意打假行

为，故意捏造事实、违法敲诈商家。

对于前者，不管其初衷如何，都应予以支持，对于

后者的违法行为，则需要依法予以打击。毕竟“职业

打假人”也是消费者，不能搞诛心之论，认为打假牟利

就是不对的，就是利己而非利人，需知市场经济的基

础就是利己。要看到问题的根源，在于商家违法生产

销售假冒伪劣产品，消费者买到假货，就可以依法索

赔，法律要保护消费者不被商家侵害权益。如果想先

甄别普通消费者和“职业打假人”再论，那法律就站错

了位置，不仅耗费时间和精力，也是在给自己找麻烦，

会陷入无穷无尽的甄别中，司法成本也会被迫提高。
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