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批判椰汁广告更要反思“污文化”
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格力春雷行动，让利实实在在
一般来讲，格力全年的促销活动分

为普通促销、节假日促销和超大型促销

三种。其中，超大型促销每年只有2次，

即上半年的春雷行动和下半年11月的

“安徽沸腾”。相比于安徽沸腾集中场

地销售，春雷行动落地在全省各格力专

卖店和各大商场格力展厅，消费者认

筹、参与更便利，就近即可用相当的优

惠力度买到称心如意的产品。

“2016 年 3 月初，格力春雷行动

第一季牛刀小试，取得了不错的销售

成绩。”从事空调行业十五年的合肥

英杰格力专卖店总经理许敬华说道，

“今年春雷行动第二季一开始便引起

了行业的广泛关注，去年第一季的力

度我已经感受到。而且安徽格力历

来的促销活动都是真诚的，让利真金

白银不搞虚的，虽然目前价格还没出

来，但力度可期，今年春雷行动必定

大放异彩，继续火爆。”

据许敬华介绍，自去年下半年以

来，铜、铝、钢等原材料价格持续上

涨，物流费用增加，倒逼家电企业纷

纷涨价。以电视为例，小屏每台普涨

100元~200元，50寸以上的大屏彩电

涨幅更大。在原材料和人力成本大

幅提价的背景下，空调行业也面临着

巨大的涨价压力，而这种压力目前已

经开始在终端零售价格中显现，预计

3.15 之后会集中爆发。因此春雷行

动可能会是今年购买格力空调的最

好时机。

高品质、好服务，格力值得信赖
与许敬华观点相似的还有合肥

晟远冷暖设备有限公司总经理程波，

他对春雷行动同样充满期待。从上

周春雷行动发起认筹开始，程波的滨

湖红星美凯龙格力专卖店、滨湖居然

之家格力专卖店等四店面同步发力，

已经售出了不少张认筹券。

“有第一季春雷活动做参考，我

心里有底气，消费者对格力的品质、

服务放心，”虽然还算格力经销商团

队中的新人，程波已然抓住了市场营

销的本质：“一场成功的促销活动，不

仅在于活动的力度是否足够大、优惠

是否足够多，更重要的在于产品品质

是否过硬，服务是否过硬。”

程波向我们介绍，作为空调领域

领军龙头，格力产销量自 1995 年至

今连续 22 年全国遥遥领先，是中国

空调行业中的“世界名牌”。目前格

力已累计申请专利27487项，获得授

权专利 15862 项，拥有 15 项“国际领

先”科技。

在售后服务上，格力提出“没有

售后服务的服务是最好的服务”，力

争把售后服务问题解决在产品研发、

生产前端，并率先在行业内提出“整

机 6 年免费包修”。在安徽，格力的

消费者还能享受每年4月、11月两次

免费维修，不论多少年前购买的产品

都免费维修，真正实现买格力终身无

忧。因此，无论是品质还是服务，格

力都是值得信赖的。

最后程波不忘提醒大家，目前春

雷行动已经进入倒计时，想在涨价前

赶上优惠末班车，一定要提前到格力

专卖店或各大商场格力展厅参与认

筹，锁定购买资格，还有好礼相赠。

真金让利，格力“春雷行动”倒计时

传统家电市场的旺季一般会在3月开始，4月

预热，5月引爆。但从去年开始，安徽格力一反常

态，率先在2月发起春季大促销，依靠高品质的产

品和真金白银的让利，取得市场和销量双丰收。今

年开春，格力延续了开春促销的好势头：2月25日、

26日，格力“春雷行动”第二季正式启动，继续在淡

季放大招，将优惠进行到底。

作为中国空调行业的龙头，格力一举一动都备

受行业关注。格力春雷行动消息一出，其他空调品

牌纷纷跟进，本周末，空调行业必将迎来一场“激

战”。此前一直牢牢掌控安徽空调市场、市场占有

率最高达65%的格力会否迎来新的挑战？让我们

听听商家怎么说。

保鲜膜还可以这么用！

①防滑。②遥控器防尘。③方便研磨。④

清 洁 玻 璃 杯 。 ⑤ 清 洁 饭 盒 油 渍 。 ⑥ 清 洗 水

槽。⑦保护灶台墙壁。⑧保管资料。⑨护发。

赶紧试试！ @上海铁警发布

觉睡多了伤身 快戒了吧！

平日工作很累，休息日总想睡个懒觉，可你

知道吗？觉睡多了不仅不利于缓解疲劳，还会

对我们的身体造成伤害。那么有什么方法可以

“戒掉”睡懒觉呢？1.上床后关闭手机 ；2.清晨在

被窝中轻展身体；3.把空调设定在起床前 30 分

钟自动开启。 @第一时间

近日，网络上的一组椰

树椰汁广告引发争议：在椰

树椰汁的户外广告图片上，

女性代言人衣着暴露，露出

丰满的胸部，配以广告语

“椰树牌椰汁，每天一杯，白嫩丰满”；而另

一则网络视频广告中，多位胸部丰满的年

轻女性手捧椰树椰汁，说出广告语“曲线

动人，白嫩丰满”。（2月21日《新京报》）
关于现代广告尺度的争议，已经屡见

不鲜。可问题在于，即便这么多的“辣眼

睛”广告，遭到了舆论一边倒的批评，仍然

还是有类似的广告层出不穷。是否说明，

不仅是广告出了问题，现代社会的“污文

化”，也亟待严肃审视和规整？

这类广告的尺度和套路，本身就是

为了俘获关注，当我们在批判这些广

告“太污”“大尺度”时，为何不反思一

下自身的关注心态呢？应当看到，以

往商家推出广告的目的，最初可能只

是为了宣传产品、提升知名度，但随着

人们的需求不断变化，目前市面上的

多数产品广告，都在尽可能朝着吸睛

点、话题争议方面靠，非但没有把产品

营 销 的 创 新 性 和 品 牌 塑 造 结 合 在 一

起，反而朝着“骂声越多，卖得越好”的

歧路上走去。

值得注意的是，各式各样的“低俗广

告”，一方面是商家牟利“不走寻常路”，另

一方面也说明人们追捧时尚的方向出现

了偏离。当一件商品的包装，不是用质量

和品牌内涵引人注目的话，那么它所体现

的不是人们欣赏水平和消费理念的升华，

反倒是一种倒退。既起不到良好的宣传

作用，还恶化了市面上的商品包装环境。

如此说来，在这类广告背后，凸显的其实

是对“污文化”的迎合。

一个民族若沉醉在“污文化”和“荤段

子”中沾沾自喜，那么只能说明，这类低俗

的“精神鸦片”早已深入骨髓。

2 月 21 日，澎湃新闻从浙江

省高速交警总队了解到，浙江省

公安厅高速交警总队总队长朱国

振年初在春运动员大会上提出

“我是伤者第一亲人”理念，固

化、完善交通事故伤员跟踪救治

机制，建立救治绿色通道，确保伤

员得到及时治疗。当交通事故发

生后，交警不仅要处理事故，还要

担当伤者“亲人”的角色。(2月
21日澎湃新闻网)

不仅是高速路，就是其他公

路，发生交通事故后，也难以及时

联系到伤者家人，况且在一些事

故中，伤者一家人都受伤，在这种

情况下，伤者很容易陷入举目无

亲、无人依靠的困境。浙江高速

交警提出“我是伤者第一亲人”理

念，固化、完善交通事故伤员跟踪

救治机制，建立救治绿色通道，确

保伤员得到及时治疗。这些举措

能很好地解决事故发生后对伤员

的救治问题，可以避免伤员因亲

属无法及时赶到而耽误救治，从

而避免因不能得到及时救治，造

成伤者的二次伤害。

交警就是“伤者第一亲人”，

体现的是深深的为民情怀，这符

合建设服务型政府的目标。政府

部门、党政机关，不仅是管理者，

也是服务者，就如交警处理交通

事故，要能依法履行自己的职责，

更不能见死不救，而且要竭尽所

能地提供最好最优的服务。

浙江交警的做法值得借鉴，

做伤者的“亲人”，与做人民的公

仆并没什么太多不同，都是对公

职人员提出的严格要求，这样能

提升思想境界，能提高服务水平，

更为可贵的是，做“伤者第一亲

人”，这并不是一句空泛的口号，

而是有具体实施措施，能让伤者

真正感受到交警这一机构的温暖

与“亲情”。

交警做“伤者第一亲人”是扩延责任
▋戴先任

农业部部长韩长赋：
将来大家会渴求当农民 农村成稀缺之地

当下的“农业现代化”既包含经营主体中新鲜

血液的注入，以及传统主体在市场倒逼机制下的自

我革新；也包含运用“互联网＋”的手段，催生农业这

一传统业态进行着迭代升级。将来大家会渴求当

农民，农村将成为稀缺之地。现代农业、田园风光、

乡村文明，将是农耕文明的新内涵。 ▋据《财经》


