
微 声音

家中常备七大急救食品
①姜:姜汁和姜末含在嘴里

止吐；②小黄瓜:敷切片能止痒；

③香菜混合米酒:缓解瘙痒；④

粗盐:用布或毛巾裹着敷于扭伤

处缓解疼痛；⑤糖:缓解打嗝；⑥

苹果:帮助缓解腹泻；⑦大蒜水:

取六瓣大蒜，将其压碎，并加入

温水。每天喝两次，连服3天即

可缓解咳嗽。 @南岗发布

空调正确的打开方式
①进屋后别着急开空调，等

体温恢复正常后再开空调；②先

开空调后关窗；③空调开26℃最

合适；④铺凉席时少开空调；⑤

空调滤网需及时清理，否则可能

导致“空调肺”；⑥开3小时要开

窗通风；⑦多给自己松松肩膀，

避免被空调风吹伤；⑧短暂外出

别关空调。 @南昌发布

非 常道

摩根大通CEO：作为美国人几乎让我很尴尬
据外媒报道，美国最大银行摩根大通董事长兼

首席执行官（CEO）杰米·戴蒙在日前举行的季度财

报会议上狠批美国政府的各项政策，他说作为美国

人几乎让他很尴尬。他表示，自己刚刚访问了法国，

最近还去过阿根廷、以色列、爱尔兰等国，“令我惊奇

的是，这些国家中的每个人都明白，促进企业活力和

增长的实际政策会使普通老百姓受益，因为这样的

政策能够创造就业和提高工资。然而，在以自由企

业制度引以为傲的美国却办不到。” 据中国日报网

02
星期一

星报时评信箱xbxy2010@126.com
编辑宋才华 | 组版李 静 | 校对夏 君

“支教骗局”折射大学生暑期实践引导缺失
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面对“西瓜打针”谣言，不要再当“吃瓜群众”
▋郭元鹏

时事 乱炖

农业部近日曝光了农产品质量安全十大谣言。其中一个谣言就

是“又红又甜的西瓜被打了针”，这个谣言传播了很多年，今年再次卷

土重来。（今日本报10版）
从农业部揭露的十大农产品质量安全谣言来看，其他几种都是很

“新鲜”的，以往没有这种类型的。而关于“西瓜打针”的谣言至少已经存

在了七八年，每到夏季“西瓜打针”谣言就会卷土重来。我们更该追问的

是：一个“西瓜打针”谣言为何年年出现，为何年年辟谣，为何年年相信？

“西瓜打针”谣言之所以成为每年都出现的谣言，和百姓的舌尖焦

虑有着深度关联，民以食为天，农产品的安全事关每一个人，当这种焦

虑已经到了一个严重地步的时候，人们也就容易胆战心惊了，稍微有

一点风吹草动，就可能危及心理信任的最后一道堤坝。面对“西瓜打

针”谣言，每一个人都不该是“吃瓜群众”。

对于农业部门来说，应该积极辟谣，这种辟谣不能只是“事后的揭

露真相”，必须做到“自己的辟谣让更多人接受”。辟谣需要拿出更加

专业的证据，击破谣言的不是唾液和口舌，而是数据。这就需要用科

学事实说话。

对于网络部门来说，要净化网络空间，所有涉及农产品的谣言，其

传播的载体并非只是依靠“口口相传”，大多数的谣言都是借助了网络

这个载体传播的。对于网络的管理虽然在加强，但是不能否认的是，

网络依然是各种谣言滋生的载体。加强网络管理，需要监管部门进行

严厉约束和打击，更需要给网络运营者施加压力，必须让传播谣言的

网站付出惨痛代价。

对于百姓来说，要多问几个为什么？面对此类农产品安全谣言，我

们每一个百姓都不能再当“吃瓜群众”，不仅自己不要相信，还要积极劝

说他人不要相信。谣言危害的是社会，危害的更是我们每一个人。

“西瓜打针”的谣言，刺痛的究竟是什么？答案是：诚信缺失、舌尖

隐患、揭露落后、管理缺位。谣言止于智者，更止于治者。“西瓜打针”

谣言面前，谁都不能是“吃瓜群众”。

热点 冷评

“演戏式捐款”是对慈善的亵渎
▋苑广阔

近日，有网友爆料，在河北邯郸一场爱心字画
拍卖会上，一家单位将写有 20 万元的现金支票模
型送到邯郸市某希望小学领导手中，公章上印着华
夏传奇艺术中心邯郸分公司，但事后校方只得到
2000元。（7月15日中国青年网）

承诺捐20万，最后却只是区区2000元，直接缩水
100倍。面对质疑，组织这次希望小学捐款仪式的一
位负责人轻描淡写地表示，20万元现金支票属于一个
演出道具，不应该视为爱心捐款。在笔者看来，既然
有道具，那必然得有“戏”才用的上，那么，是否整个爱
心捐款仪式，就是这样的一出戏？而作为道具的，也
不仅仅只有这个标有20万元的支票模型，还有这所希
望小学，以及信以为真的学校老师和学生吧？这样的
沽名钓誉之举，令人遗憾，让人痛心。

我们必须很严肃地告诉这位捐款仪式负责人，
爱心捐款不是演出，你可以不捐款，但你一旦做出
了承诺，就必须履行。否则，不但是对社会爱心慈
善事业的一种利用，一种亵渎，同时也是对受捐赠
单位和人员的一种戏弄，一种伤害。

当然，以上都属于道德范畴的事情，因为严格来
说，新闻中这起“诺而不捐”事件，商家并没有通过媒
体进行承诺，所以并不适用《慈善法》的相关规定。
这大概也是商家和捐款仪式方的“聪明”之处，早就
通过自己的精心算计规避了国家法律法规的约束，
但越是这样处心积虑，越说明这种捐款活动的表演、
虚假的一面。而这显然也是不能容忍的，希望这样
的现象在受到道德谴责的同时，也应该被有关方面
加以关注与重视，通过相关的司法解释或对法律法
规的修订，来加以约束与规范。

利用暑期参加爱心支

教活动，到达支教地点后

才发现，主办方非但没有

相关资质，竟然还开起收

费性质的辅导班。近日，

陕西数百名大学生，经历

了一场闹剧。记者调查发现，这些大学生

参加的所谓“陕西爱心支教联盟”背后，是

一家名为陕西尚思教育科技有限公司的

商业机构。（7月16日《北京青年报》）
应当说，这种爱心支教的骗局并不高

明，但三所大学数百名大学生陷入骗局，

这本身值得思考。

首先，大学生为何热衷于爱心支教活

动？恐怕这与高校对大学生社会实践的

要求有关联，大学生在校期间要求参加社

会实践，并且还要提交实践报告，否则将

不能顺利毕业。社会实践是学生学业的

刚需，任何实践的机会都可能充满诱惑，

之所以对支教活动情有独钟，则是因为这

个年龄段的大学生，没有什么社会经验，

特别是缺少职业技能，相对而言与文化教

育相关的活动最容易适应。无疑，“支教

骗局”契合了大学生暑期实践需要的心

理，同时又利用了他们涉世不深，缺乏风

险识别、防范能力的弱点。

很明显，大学生社会实践存在与生俱

来的短板与不足，不宜将其参与社会实践

完全交给学生与社会自主调节，需要有效

的指导、引导以及帮助。“支教骗局”的发

生，很大程度与学校的引导、把关的缺位有

关。报道显示，所谓的“陕西爱心支教联

盟”，绕过了大学，直接面向学生推广，轻轻

松松地从三所大学带走了几百名学生。为

何这么多学生会对这家机构深信不疑？又

为何没有向校方报告？其中的根源虽然有

待调查澄清，却并不妨碍窥见这些高校对

大学生社会实践管理混乱，缺少有序指导

和不设防的一面。

此外，大学生社会实践形式单一、内

容固化的趋势也不容忽视，许多大学但

凡集体性的社会实践活动，通常都以“志

愿服务”的面目出现，把为社会作贡献简

单等同于做公益、献爱心，固然这有利于

社会向大学生提供更多的实践机会，但

同时也导致了学生对实践劳动价值观念

导向的迷失，加剧了大学生们对实践“爱

心”“公益”的依赖。

事实上，大学生社会实践，实践是手

段，通过接触社会，引导大学生树立正确

的观念、培养适应社会生存的能力才是

目的。高校应当加强大学生社会实践的

引导与指导，充当好为学生参与社会实

践联系纽带的角色，重视与政府机构、社

会组织、公司企业的合作，为大学生们提

供多种形式的实践平台，不只拘泥于公

益性实践形式，同时，重视对大学生社会

实践的保障与服务，从源头把关，防范骗

局发生，维护实践过程中权益的平等，尤

其是防止社会实践沦为廉价乃至免费用

工的幌子。

“背后出鬼”王恒 漫画


