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天价“高氧水”带来哪些启示非常道

郭台铭：房地产只能赚一次
搞技术才能赚无数次

近日，在央视《财经人物周刊》栏目中，富

士康集团总裁郭台铭回忆建厂初期的沮丧经

历，他将钱投入到购买设备发展技术中，身边

朋友炒地皮却赚得盆满钵满，“房价涨了十

倍，我租的厂房老板要涨房价，可我买的新设

备良率很低，做出的模具还不如外面买的

好。”但他认为房地产只是赚一次的钱，可是永

远的核心技术可以赚无数次的钱。 @财经网

□ 苑广阔

微声音

11 日 ，针 对 网 曝

青海湟源小高陵地区

高价出售“高氧水”一

事，西宁市旅游局质量

监督处工作人员表示，

此前已就此向湟源县

政府下发过专项整治

督办通知。但该通知下发后不久，高

价出售“高氧水”的事件再次出现。（7

月12日新华网）

150 元买一瓶所谓的“高氧水”，堪

称是天价了，但是由于卖水的人宣称这

瓶水能够预防高原反应，所以很多游客

为了以防万一，还是掏钱买了。咱先不

说这瓶“天价水”有没有预防高原反应

的作用，有游客买水以后上网搜索，发

现同样品牌、同样款式的“高氧水”，网

上售假仅为25元一瓶。而就是这25元

一瓶的水，很多网友都嫌贵，但是这些

游客却花了整整6倍的价格买到手。

更让人游客愤懑的是，当地旅游局

早已就当地兜售“天价高氧水”下过整

改督办通知，在通知书明确指出当地存

在虚假宣传、误导游客的问题。这也就

意味着，所谓预防高原反应的“高氧水”

极有可能是夸大了功效和作用，并不能

起到预防高原反应的作用，那么如果有

游客盲目相信，而忽视了其他预防高原

反应的措施，则极有可能花了冤枉钱，

还会遭遇高原反应带来的危险。

旅游“天价水”带给我们很多启示。

启示之一，是当地一些商家或个人见利

忘义，通过虚假宣传欺骗忽悠游客，而地

方政府或旅游部门又存在严重不作为的

问题。因为当地“天价高氧水”造成的游

客投诉太多，但是当地政府却仅仅是罚

款5000元了事。罚款5000元，卖几箱水

就回来了，这样的处罚谁会当回事？

启示之二，主要是针对游客的。既

然网络和手机那么方便，游客在对方向

自己推销“天价水”的时候，完全可以掏

出手机即时搜索一下，这样很容易就会

发现端倪，破除原来的信息不对称，提

高自己的认知能力，自然也就不会上当

受骗了。“天价水”是如此，其他任何旅

游产品、服务也是如此。实际上，很多

游客在旅游过程中遭遇套路和陷阱之

后，都会把自己的遭遇发布到网络上，

既为了表达不满，投诉维权，也为了提

醒和警示其他游客，所以我们在旅游消

费过程中，要养成“欲消费先搜索”的习

惯，不给“黑心商家”空子钻。

油性发质的护发绝招——经常剪

有些女生会几个月不剪头发，但某种程

度上反而会伤发，对于油性发质的人更是如

此。东南大学附属中大医院皮肤科博士粟倩

雅表示，一般长发末梢会比根部更易分叉、干

燥。每两三个月修剪掉末端，有助头发健康

生长。油性发质出油量大，头皮更加敏感，剪

发应频繁些；干性发质头发易干枯、变黄、变

脆，剪发次数可稍少一点。@生命时报

车辆被困水中怎么办

①立即打开车窗；②车辆入水后，水会快速

涌进车内，只有当车内充满水、车门两侧压力相

等时，才有可能打开门；③如果没及时开窗，用应

急锤击碎车窗玻璃，或将座椅头枕钢管插进车

窗缝隙撬动玻璃，让水尽快进入车内；④打开车

门后，尽快离开车辆到地势高处。@央视新闻

“假牙” 王恒/漫画

格力中央空调将成节能神器
7月12日，被业内称为“中央空调第一

店”的格力滨湖中海旗舰店正式亮相合肥。

如何让中央空调更省电？格力推出集节能

环保舒适为一体、采用大小容积切换技术、

实行“按需分配”制度的节能神器，为消费

者提供完美解决方案。

据中国制冷学会节能环保委员会发

布的《中国制冷空调实际运行状况调研报

告》显示：家用多联机 60％的运行时间都

是单开1台机，近60％的时间在30％负荷

运行。这意味着：低负荷下的压缩机处于

低频运行状态，导致电机运行效率降低，

压缩机总效率也会降低。

格力智睿家用多联机应用大小缸切换

技术完美解决这一难题。简单来说，当家

庭开两台及以上的空调时，压缩机运行双

缸模式，实现正常制冷热，当家庭仅开一台

内机时，压缩机运行单缸模式，在正常满足

用户制冷热的同时，提高压缩机负荷率，避

免了中央空调“大马拉小车”的痛点。

同时，在低负荷状态下，压缩机实行

单缸运行模式，一直保持稳定运转，避免

了开停机过程中造成的温度波动和噪音，

在舒适性能上也更上一层。

在世界首创“变频变容”技术
在十九大报告提出推进能源生产和消

费革命的规划中，美丽中国的画面正在徐徐

铺开。在这一过程中，以核心技术推动产业

升级、引领消费变革是格力不可推却的责

任，也是格力迈向高质量发展的必由之路。

格力智睿家用多联机的核心，是格力

在家庭中央空调领域首创“变频变容”技

术。2017 年 9 月 27 日，经由 13 名权威专

家评估一致认定，该技术为国际首创、达

到“国际首创”、“国际领先”水平。

有分析称：格力“国际首创”的变频变

容技术，正是以自主创新掀起了一场真正

的“节能革命”，为广大消费者创造美好生

活，极大程度地降低能耗，为打赢蓝天保

卫战、建设美丽中国做贡献。

据悉，由于应用了大小缸切换技术，

格力智睿按室内机运行数量匹配室外机

转速与压缩机容积，避免开停机的损耗与

电能浪费。

与此同时，格力在家庭中央空调的制

热能力、能耗水平、送风方式、智能控制等

方面实现了全面的技术突破，从各维度引

领了全球行业发展。格力向世界家庭中

央空调的消费市场释放明确信号：家庭中

央空调省电50%的时代已经到来。

多款“黑科技”产品惊艳亮相
7 月 12 日的发布会上，格力安徽公司

总经理汪晓兵宣布晶弘冰箱“零利”工厂

直销——8.18 格力“冰洗空净热生万人大

团购”活动正式启动，与此同时，格力连续

发布多款全球领先的“黑科技”。

晶弘“瞬冻冰箱”，主打“-5℃”瞬冻肉

类保鲜科技。据悉，该技术可控制瞬冷冻

室内温度在-5℃~-7℃之间，在食物细胞间

隙中形成微小冰晶粒子，保护食材的细胞

结构，从晶弘瞬冻冰箱取出的肉品食材，不

需要化冻，拿出后即可直接切割，让每一口

肉都保持最原始的营养和口感。

在发布会现场，格力“大松金康煲”煮

出的米饭在发布会现场引发“吃货”关注。

据悉，大松金康煲以符合糙米吸水规律的

黄金曲线和最优米水比例，充分控制泡米

时间、温度、水分，不仅让糙米不断进行呼

吸作用，内部生命更加活跃，营养素不断

提升的同时，还能产生新的营养成份。

此外，秉承为用户提供极致体验的初

衷，格力依靠先进专利技术和精良制作工

艺，推出“格力净水机”，实现整机所有滤

芯 3 年不换。省“芯”还省事儿，是用户最

直观可感的便利和幸福感。

格力安徽公司总经理汪晓兵指出：“如

今已经是一个消费升级的时代，‘用户体验’

正倒逼着众多企业不断地超越自我、挑战技

术极限。同时，格力是一个讲诚信、讲责任

感、讲担当的企业，我们一直以来做事的宗

旨是‘让天空更蓝、让大地更绿’，利国、利

家、利民、利环保、节约社会资源。”

格力全球领先科技新品在皖发布：

家庭中央空调省电50%
昨日，格力全球领先科技新品安徽百家媒体见面会在合肥举行，面对全省近百家媒

体，格力对外发布多款全球领先科技。其中，格力智睿家用多联机震撼亮相，宣告家庭

中央空调省电50%的时代已经到来。
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