
10月15日，河南郑州。一药房开

业宣传，一天两次为排队前80名的市

民免费发 5 枚鸡蛋，近百名老人排队

数小时领取，有人凌晨四点就来，还

有大妈因排队时间久尿裤子。（10月

17日 澎湃新闻）

其实，生活中不难发现上述场

景，无论是商家开业还是宣传产品，

总搞一些“免费送礼品”的活动。而

且一些有时间的老人们也是热心捧

场。为了三五个鸡蛋或肥皂，乃至更

小的礼品，不惜早早排队。而对于商

家，绝不可能让人轻易拿到这些免费

礼品，无论是为了将这些人培养成

“潜在客户”，还就是为了单纯捧人

场，排队等是必需的。

免费发礼品作为一种营销手段，

不违法未尝不可。不过，如此排长队

“折磨”老人就有点说不过去。毕竟，

有些老人一下子等这么长时间，身体

的确吃不消，更别说，一些不法商家，

不仅用此道“折磨”老人，甚至会将他

们培养成任其宰割的“羔羊”。比如，

一些保健品骗局就是如此“套路”。

商家对老人们的这些“小恩小

惠”，自然不是无偿的，而大部分老人

也心知肚明。但这样的事情，并不应

该“周瑜打黄盖”。首先，商家应多些

同理心，能不搞这样折腾老人的营销

戏码就不搞，即便搞也应该做好“后

勤保障”。比如，配备饮用水，或者方

便老人上厕所等，将善待老人做好，

再去考虑从他们身上“揩油”。

其次，于老人及其家人，应该正

确认识这样的活动。一方面须谨防

被此类活动背后的营销陷阱所伤；另

一方面老人应顾及到自己的身体承

受力，切莫逞能。比如，为了五个鸡

蛋，早晨四五点钟就排队不值当。再

者，老人们当摒弃贪图小便宜心理，

要知道“馅饼”背后是“陷阱”的道理，

谨防小恩小惠把自己“卖”了。

同样，市场监管部门对商家“排

队领蛋”营销戏码，不能置之不理。

比如，一则可以提醒或警示商家组织

这样的活动，须注意老人们的安全；

二则可以做好相关知识的宣传，规避

老人们迷恋于此。实际上，商家只要

真心对待顾客，守法诚信经营就能够

树立起“金字招牌”。

“排队领蛋”营销戏码当消停点
□杨玉龙

时事乱炖

“叶问”这道题挺好的
只是细节欠考虑

热点冷评

□ 曲 征

杭州一所知名民办小学，给一年级新生布

置了一道科学作业题——观察树叶，做一份12

页的手写调查报告；收集一棵树不同时期的树

叶，测算一片树叶的周长……这道科学题，题目

出得很有诗意，叫“叶问”。（10月17日东方网）

对此许多家长或抱怨或调侃，有的家长

直言不讳“我看还是改成‘咋整’吧”。因为

一年级的孩子，字都写不了几个，要完成 12

页手写调查报告，这明摆着就是让家长完成

的题目，况且，要收集一棵树不同时期的树

叶，可现在树叶都发黄落掉了，到哪里找新

鲜的叶子？

正如所有旨在提升学生素质的题目一样，

让学生观察树叶，也体现出学校老师的一片苦

心，用心当然是好的，但是由于几个关键的细

节没有处理好，便为家长以及网友吐槽埋下了

伏笔。

一是布置这项作业的时间有些晚。现在

树叶已经发黄，如何去收集一棵树不同时期

的叶子？二是12页报告，作业太过繁重，字数

太多，忽略了小学生尤其是一年级学生根本

无法胜任的现实。从新闻来看，这项作业几

乎全部都由家长完成，不仅起不到提升孩子

素质的作用，还培养了孩子“作业可以家长代

劳”的不良心态。

倘若学校能够切实从孩子认知能力出发，

将布置这项作业的时间提前，且完成作业的时

间尽量长一些，同时，针对一年级孩子不会写

字的现实情况，压缩报告页数，允许学生采用

画画方式，或者口头表达方式做作业，那么这

项作业就能够顺利完成。

说实话，观察树叶的作业挺好的，便于学

生亲近自然，观察自然，只是因为细节问题没

把握好，所以才引发吐槽。

其实比如日本，也有类似的作业，例如让学

生寒暑假完成对于某种植物或者动物的观察报

告。不过，因为作业时间较长，且完成方式多种

多样，又没有标准答案，所以学生一般都能够独

立完成。我们在布置这类作业的时候，也应该从

实际出发，关注细节，灵活多样，量力而行。
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围剿网络“医托”广告
需要合力共治

□ 张智全非常道

爸妈“懒一点”，孩子更独立！

“该不该替孩子背书包”引发热议。有些

爸妈在家什么都舍不得让孩子做，觉得只要好

好读书就行。结果孩子一离家，处处难以自

理。适当让孩子参与家务，不仅锻炼动手能

力，让他们独立有责任感，还能培养珍惜劳动

成果的意识。 @生命时报

微声音

霍金生前最后的警告：
有钱人将改造基因产生“超级人类”

“法律可能会禁止对人类做基因改造，但是一

些人可能抵挡不住改善记忆、抗病力、寿命等人类

特征的诱惑。”霍金写道。他预计人类本世纪就能

发现通过改造基因提高智力的技术。霍金担心，

一旦出现基因改造而成的“超人”，“没得到改造的

人类”可能无法竞争，逐渐绝迹，或者变得“不重

要”，人类会展开“自我设计”的竞争。 @梨视频

据报道，今年湖

南长沙市工商部门

曾接到举报称，一家

名为“湖南男博医疗

集团”的公司诱骗患

者就医。据了解，这

家 公 司 组 建 了 约

400 人 的 新 媒 体 咨

询顾问组，咨询顾问加患者为微信好

友后，诱骗患者到湖南各地的相关医

院看病。另据报道，为吸引男性患

者，咨询顾问都用美女作为微信头

像，并在聊天中挑逗男性患者，吸引

其到指定男科医院看病。（10月17日

《法制日报》）

实际上，网络“医托”实为医疗

广告。相比于线下的医疗广告，网

络“医托”广告因借用了互联网等高

科技手段，其隐蔽性强，不少带有欺

诈性内容的广告隐身期间，不但普

通患者无从识别，而且在很多时候

也让监管部门的“火眼金睛”失灵。

因此，围剿危害甚大的网络“医托”

广告，显然不能仅靠患者或监管部

门的单向发力，还必须秉承合力共

治的思维。

首先，监管部门必须出重拳。我

国《医疗广告管理办法》明确规定，发

布医疗广告必须经过审查，且非医疗

机构不得发布医疗广告，不得含有宣

传治愈率、有效率等诊疗效果以及淫

秽、迷信、荒诞的内容。现实中，绝大

多数网络“医托”广告不仅夸大其词，

而且饱含色情、封建迷信等大量有害

信息，已为法律所不容。对此，监管

部门既不能当“睁眼瞎”，更不能只

“罚酒三杯”，而应果断祭出法律利

器，让那些唯利是图的网络“医托”得

不偿失，从而倒逼其在法律高压威慑

下循规蹈矩。

其次，要严肃倒查平台责任。众

所周知，履行网络医疗广告审查主体

责任是平台应尽的基本义务，对于那

些为逐利甘愿替网络“医托”背书的

平台，应综合运用失信惩戒、“一次性

死亡”等措施，倒查其责任，迫使其在

切肤之痛面前兢兢业业地履行主体责

任，主动当好网络“医托”广告的“守

门人”。

再次，患者也应擦亮一双慧眼。

作为理性的患者，更要明白，网络“医

托”广告尽管包装漂亮，但始终是冲

着自己的腰包而来。只有提高防范意

识，才能做到有备无患。否则，就极

有可能发生“被人卖了还帮着数钱”

的悲剧。

网上医托 王恒/漫画


