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90后成跨境消费主力军
近日，尼尔森发布的一份中国消费

趋势指数报告显示，90 后在中国网民中

占比达28%，已成为互联网时代的消费主

力军。麦肯锡数据也显示，在消费主群

更替下，90 后消费增幅正以 2 倍的速度

在增长。其中，从现在到 2030 年，90 后

将贡献中国总消费增长的 20%以上，高

于其他任何人口类别。除了90后消费新

势力崛起外，中国消费还呈现出消费个

性化、需求多元化、分享社交化等趋势，

不断推动消费升级和业态创新。□ 综合

非传统年货成新宠
跟往年相比，今年的年货市场，消费者在选购年货上呈现

出新特点。

昨日，在省城清溪路一家医药连锁店，附近市民张女士正

在为父母选购新年礼物，最终选购了一款集定位、量血压、测

心率的多功能智能表。她告诉记者，智能表只是今年准备的

“高科技年货”之一。在她的年货清单里，还有送给子女的智

能语音机器人等。和张女士一样，家住省城政务区的李女士，

也在附近一家家电商场选购了智能产品作为新年礼物——一

台洗碗机和一台绞肉机。李女士说，平时家务活和带孩子全

部由老人承担，买两件智能产品，也为父母减轻点负担。此

外，记者走访中发现，还有一些市民选择了健身年卡、在线学

习卡等作为新年礼物送给家人。

据了解，随着生活水平的提升，智能产品成为不少人的新

宠。春节前，这类产品更是迎来消费高峰。从京东最新公布

的 2019 年货节大数据可以看到，自动咖啡机、扫地机器人等

小家电及智能家居产品销售旺盛。苏宁易购数据则显示，年

轻人更愿意为趣味和个性化商品买单。扫地机器人、电动牙

刷、破壁机等新型智能家电产品，在唯品会年货节期间的销量

增幅均超过 100%，其中电动牙刷的销量翻了 3 倍，小家电产

品高端化消费趋势明显。

线上线下融合趋势加速
同时，一年一度的电商“年货节”大戏正在上演。电商平

台在年货大战中推出各种形式的促销活动，消费者足不出户，

便可在线了解到商品折扣情况及送货信息。天猫、京东、拼多

多、苏宁、国美在线等，均在首页位置设置“年货节”购物专题，

活动包括年货一元购、特价秒杀、红包、折扣、积分换购等各种

优惠方式，力推果脯零食、水果生鲜、粮油酒水、家电数码等商

品。另外，在合肥，传统商超也在大力推广在线预订，不少超

市新增了手机下单、送货上门的服务，消费者在超市的小程序

中下单，1小时后就能收到货。

今年春节线上线下融合的趋势也愈加明显。据了解，今

年天猫超市联合淘鲜达、大润发、盒马、欧尚等 600 家超市启

动“春节不打烊”，在全国 260 余个城市的多家线下商超和淘

鲜达线上平台，保持春节期间照常营业。消费者在天猫或手

淘客户端下单，来自全球 100 多个国家的新鲜年货就能由附

近 3 公里内的门店以“1 小时达”的方式送货上门。盒马鲜生

还对大海鲜商品进行升级，写春联等年味活动；消费者过节的

选择更加多元化，品质消费、文娱消费的占比提升。

春节转眼即到，每到这时，合肥的交通也将变得拥挤起

来。不过，合肥从地铁、火车到高铁都已经开启了迎接返乡潮

的“备战”模式，甚至还准备了惊喜等着大家！

地铁：视客流调整行车计划
春运期间（1月21日～3月1日），地铁1、2号线末班车时间为：

1 号线：合肥火车站往九联圩站方向末班车发车时间为

22:35；九联圩站往合肥火车站方向末班车发车时间为22：00；

合肥南站往合肥火车站方向末班车发车时间为22:40。

2 号线：南岗站往三十埠站方向末班车发车时间为 22:

30；三十埠站往南岗站方向末班车发车时间为 22:45。据统

计，1号线每日运营时间为17.37小时，2号线每日运营时间为

17.58小时。

电信用户可免费乘坐地铁1号线
从1月27日起，大家乘坐地铁1号线时，如果乘坐到安徽

电信锦鲤专列，那可就幸运了。不仅能见识到百里锦鲤群游的

大场面，扫码列车上的二维码，参与2019锦鲤体质测试，还有机

会抽取2元翼支付红包，相当于免费乘坐地铁。如果“一不小

心”抽中了手机大奖，那你一定是2019年的锦鲤本“鲤”了！

铁路：合肥两站均可“刷脸”乘车
据合肥直属站透露，春运期间合肥直属站预计发送506.3

万人。从客流集中度来看，长三角铁路客流集中地区节前是

沪宁杭地区，节后是合阜地区；客流集中的车站有合肥、合肥

南等19个车站。

为了解决车站流量堵塞问题，合肥南站进站口安装32台

人脸识别实名制自助核验设备、出站口增设32台自助验票闸

机；合肥站增设15台人脸识别核验闸机，检票口增设25台自助

验票闸机，最快3秒即可进站。保证大家回家路上一路顺风。

错过锦鲤地铁专列的朋友，从即日起，经过合肥南站地铁

大厅时也可以通过扫描大厅包柱上的锦鲤团，参与锦鲤体质

测试活动，2元翼支付红包、免费手机都能一手抓，开年好运，

就从收下这条锦鲤开始。

年货消费智能产品受追捧

新春将至，在各大实体商超

和电商平台，选购年货成为大家

最乐此不疲的事儿。记者在走访

中发现，今年的年货消费中，非传

统年货成新宠，而线上线下的融

合趋势也更加明显。

□ 记者 邹传科

国产葡萄酒产量持续下滑
新年伊始，各大酒类统计数据也陆续

出炉。据了解，2018年1～12月全国白酒

产量为 871.2 万千升，同比上涨 3.1%。

2018 年 1～12 月全国啤酒产量为 2812.2

万千升，同比上涨 0.5%。2018 年 1～12

月全国葡萄酒产量为62.9万千升，同比下

滑 7.4%，比 2017 年总产量 100.1 万千升

大幅减少了37.2万千升。业内人士表示，

国产葡萄酒由于受进口葡萄酒的冲击，在

市场上表现始终不尽如人意，进而也影响

了产品产量的数据表现。 □综合

明星夫妻“微店”
获上海青浦区最高纳税奖

明星创业开公司不足为奇，但能够

放下“偶像包袱”做微商的却并不多见。

不过，中国台湾地区知名女演员张庭及

其丈夫林瑞阳的微商事业却做得“风生

水起”。日前，上海市青浦区官方微信公

众号“绿色青浦”发布的消息显示，张庭

夫妻二人经营的上海达尔威贸易公司上

榜上海市青浦区百强优秀企业名单。青

浦区人民政府新闻办公室确认称，上海

达尔威获得青浦区最高纳税奖，但具体

纳税金额还有待确认。 □ 综合

白酒掀起春节提价潮
进入2019年，包括泸州老窖、郎酒、

舍得酒业、山西杏花村汾酒、古井贡酒等

多个企业都对旗下白酒产品进行提价。

业内人士分析，春节提价是白酒企业惯

用的手段，一方面利用春节巨大的需求

提价拉升品牌力，另一方面也是迫于原

材料、房租等成本上涨的无奈。此外，多

个白酒企业春节促销也一定程度上反映

了企业计划销量已经完成，提价是为

2019 年做准备，预计春节后白酒将进一

步提价。 □ 综合

去年出境游购物城市
人气榜香港排第一

1 月 30 日，“携程全球购”大数据发

布了“2018出境游购物消费报告”。根据

订单数据，2018 年最受出境旅游者青睐

的 TOP10 购物城市排行榜分别为：中国

香港地区、东京、首尔、大阪、迪拜、爱丁

堡、中国澳门地区、新加坡、旧金山和名

古屋。伦敦、巴黎、澳门三地则位列出境

游购物人均单笔花费最多城市的前三

位。香港地区排名第一，依旧成为首选

的出境旅游购物目的地。 □ 综合

掌心上的春节“盛宴”
1 月 29 日下午，合肥经开区德颐顺

老年服务中心、智慧书教育机构联合天

都居委会开展一场“童趣成长营之掌心

上的春节盛宴”彩橡皮泥制作的活动。

认真的孩子们，通过老师们的耐心指导，

“一桌桌年夜饭”呈现在现场，让孩子们

从多方面去认识春节、了解春节，用心过

春节，弘扬传统文化。 □ 卫艳

近日，中国品牌高端商旅 MPV——欧尚科尚正式上市。

本次上市会选择在全国101个城市103个终端4S店进行上市发

布，同步开启65家全新体验中心开业，将上市发布会开到用户家

门口，真正走进了用户生活，实现了真正为用户开办的发布

会。本次科尚上市共带来 5 款车型，官方指导价区间为

9.68 ～12.98万元。

欧尚科尚上市专属福利。结合科尚上市，欧尚汽车发布

欧尚用户到店试驾欧尚科尚即可获得最高88元微信红包，购

科尚最高享 11000 元综合优惠（金融贴息 6000 元、置换补贴

5000元），及在欧尚style APP下单订购，送限量版终身白金会

员（限前1000名），尊享终身车辆基础保养全免、尊享终身欧尚

style APP云豆1.2倍加速、下订成功3000云豆即时到账、专享

终端白金通道，维修保养不排队、白金会员专属标识等五重权益。

与此同时，欧尚汽车发布“一试就惠——欧尚春季感恩回

馈季”计划，通过到店试车有奖和各车型优惠政策福利，回馈

新老客户。

作为一款中国品牌高端商旅MPV，科尚面向新城市新中

产中的年轻创业者而来，拥有同级别唯一电动双滑门、全球首

发高德3.0地图、比肩埃尔法保姆车豪华座舱等诸多领先同级

的产品优势，为消费者带来完美商旅体验 。

品牌高端商旅MPV欧尚科尚正式上市

一条游走在合肥地下的锦鲤
遇见的人不仅能免票还能领手机？


