
厨余粉碎机走红利小弊大

职场新人需防范社保“套路”

热点冷评

□ 杨玉龙

□ 周家和

随着《上海

市 生 活 垃 圾 管

理条例》正式实

施，生活垃圾如

何分类、怎样处

置，成为城市居

民 热 议 的 焦

点 。 为 了 更 加

便利，尤其是更快捷地处理厨房湿

垃圾，一些市民尝试在家中安装厨

余粉碎机，将厨房湿垃圾经粉碎后

直接冲入下水道。如此一来，商场

里的厨余粉碎机悄然走红。（7 月

25日《经济参考报》）

笔者以为，厨余粉碎机走红不

是什么好事，可以说是利小弊大。

暂且不说厨余粉碎机将厨房湿垃

圾经粉碎后直接冲入下水道，会增

加管道负担，容易造成堵塞；就说

这些放错地方的资源白白冲入下

水道真是可惜了。

厨余垃圾利用好了，就是个

宝。比如，厨余垃圾富含大量有

机物和氮、磷、钾、钙以及各种微

量元素，变成有机肥使用后，不仅

能保持粮食稳产、增产，促进资源

循环利用，还能减少外部无机肥

源的投入，节省投资、保护环境，

对土壤、食品安全及人体健康都

大有裨益。再如，有些发达国家

利 用 厨 余 垃 圾 中 的 油 料 进 行 发

电，或者经过提炼成为生物柴油，

作为交通工具的燃料等等。这方

面的有益尝试，我国一些地方的

企业和研究机构正在实践之中，

有的已经取得了成果。

垃圾分类的初衷是要实现物

质资源的循环使用和生态环境的

平衡，最终目的是要以人为本，实

现经济和社会的可持续发展。把

厨余垃圾经粉碎后直接冲入下水

道，确实是省去了分类的麻烦，这

可以说是有利的一面。但这只是

个人的小利，要说其弊端可就大

了。如果厨余粉碎机持续走红，使

用该机的人多了，厨余垃圾的循环

利用就成了一句空话，至少是打了

个大大的折扣。另外，还有一个隐

患，就是不可重负的下水道若出了

问题，就会污染河道和地下水。

厨余粉碎机是一种“偷懒”的

表现，它相当于自己省力了，却把

压力全转嫁到排水和污水处理部

门，加大了厨余垃圾二次污染的可

能性。笔者以为，厨余粉碎机虽然

目前还没有明文规定不可使用，但

还是少用为好。如果一定要用，也

应该因地而异、因城施策,把粉碎后

的厨余垃圾想办法回收利用，而不

要直接排入下水道。
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非常道

梅宏院士：
芯片植入人脑技术路线很危险

在2019中国计算机大会新闻发布会上，中

科院院士梅宏表示：“设想一下，如果未来社会

像有些科幻片所描述的，每个人脑中都嵌入芯

片，将是怎样的一种场景？”梅宏最近常常提及

一句话，“科技向善，以人为本。”科技是一把双

刃剑，比如目前使用广泛的人脸识别，“现在参

加各种会议也都要求进行人脸识别，产生的大

量数据都到哪儿去了？是否存在被滥用的风

险？对此类数据应用的监管很重要。”他说。
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□ 黄齐超

时事乱炖

“避暑之旅”怎能变墓地推销

微声音

爱吃辣增加患老年痴呆症风险

来自卡塔尔、澳大利亚和美国的研究人

员，15年来跟踪4582名中国成年人的辣椒摄入

量，结果显示：每天摄入超过 50 克辣椒的人有

双倍风险认知能力降低，体重指数低的人更容

易记忆力下降。 @生命时报

湖北武汉 83 岁

的胡大爷和其他老

人一起参加了街头

传单上宣传的避暑

之旅。老人们到达

目的地发现，避暑胜

地竟变成了永孝陵

园，工作人员甚至向

他 们 推 销 价 格 为

88800 元的“三代同

堂 墓 ”。 同 意 购 买

者，商家用电车把老

人送到返程客车上；

不买者，需要自己步

行 2000 米，走回到返程客车上。（7

月25日澎湃新闻）

以免费旅游的手段，吸引消费

者参与，进行养老、避暑产品的推

销，这本身没有太大的问题，毕竟，

商家承担了这次“避暑之旅”的费

用。然而，商家不应该在未提前告

知老人的情况下，向他们推销陵园

墓地。更可气的还是推销“三代同

堂墓”。再者，把老人扔在陵园，让

不同意购买者冒着毒辣辣的太阳走

回返程客车，这算得上变相胁迫了。

很显然，商家的这次宣传创意

非常失败，非常糟糕，把商家的无

德、无智淋漓尽致地表现出来。首

先，商家讲究诚信，组织旅游推销产

品，应当充分告知参与者，这是应有

的尊重。否则，就算整个行程中没

有强买强卖，也难以受到参与者的

认可，被打上欺骗的烙印。这一次

商家向老人推销陵园墓地，且存在

变相胁迫，非常的不道德。

其次，这样的广告创意难言智

慧。虽然封建社会的皇帝生前都重

视为自己修陵造墓，现代社会也有

些“活人墓”，但总体而言，老人都对

死亡的话题非常避讳。退一步，老

人不避讳生死，愿意准备好“最终的

归宿”，但不代表儿孙也能接受这样

的安排，你销售“三代同堂墓”，怎能

让人接受？笔者认为，商家欠老人

们一个道歉。

有网友吐槽说，老人不该理会

免费旅游的宣传，因为这些都是骗

人的。其实，我们不应抱怨老人贪

图小便宜，商家有趋利的特性，老

人有想占小便宜的心理，也可以理

解。错的是组织旅游的商家，而非

参与的老人。商家组织的这次“免

费之旅”，整个过程或许没有违法

之处。不过，若从道德和效率的层

面衡量，它彰显了涉事商家的无德

和无智，这次广告创意是低效的，

失败的。

又是一年毕业季，许多职场新人都将经历

人生的重要一步：与用人单位签订劳动合同。

在这个过程中，社保、公积金等是职场新人需要

关注却易忽视的内容，这既与个人的认知有关，

也可能是中了用人单位的“套路”。（7月24日

《劳动报》）

从劳动用工实践来看，一些用人单位往往

在社保上玩猫腻，这在一定程度上会侵害劳动

者的合法权益，并给以后的社保缴纳及待遇享

受带来隐患。

以试用期不给缴纳社保为例，根据相关规

定，劳动者与用人单位的劳动关系成立，用人单

位就应该为劳动者缴纳社保费。按照社会保险

法第五十八条规定，用人单位应该自用工三十日

之内为其职工向社会保险经办机构申请办理社

会保险登记。故此，社保费的缴纳与职工是否处

于试用期、是否胜任工作等均不挂钩。“试用期未

签劳动合同”更不是不缴纳社保的挡箭牌。

还以自愿放弃社保承诺书为例。这样的

情形在现实中一定程度存在。对于劳动者而

言，自愿放弃社保看似对自己有利，能够一时多

拿到钱，但未尝不是短视之举。且从用人单位

角度来看，缴纳社保是法律规定的强制性义务，

并不会因为劳动者签了所谓的自愿放弃承诺书

就代表用人单位没有这样的义务。所以，对于

签订自愿放弃社保承诺书须慎之又慎。

社保和以后的养老、医疗保障等都有所关

联，对于职场新人务必要引起重视。尤其是，伴

随着职场人年龄的增长，娶妻生子、买房看病、失

业等等，社保就能够突显出作用来。现在对社保

斤斤计较，到事情来临时就能少些麻烦。故此，

职场新人应做好劳动法律知识储备，当自己的合

法权益受到侵害时，应第一时间依法维权。

当然，从用人单位角度来看，也应增强守

法自觉。《社会保险法》规定，用人单位应当自行

申报、按时足额缴纳社会保险费，非因不可抗力

等法定事由不得缓缴、减免。于此，应该认识到

自行申报、按时足额缴纳社会保险费是法定责

任，而不能为了一己之利“耍滑头”。更何况，在

社保上给予员工完备保障才能留人留心，推进

事业发展。

“死亡”之旅 王恒/漫画


