
“悬赏寻猫”诺而失信撕裂人际信任

又到一年品蟹时
别让蟹券成“诈券”

热点冷评

□ 徐建辉

□ 房清江

9 月 22 日下午，家住杭

州留下某小区的周先生给记

者发来一条报料微信。当时

住小区13幢的一位业主发布

了一条寻猫启事，说自己养

的一只猫丢了，愿意给提供

线索的热心人 10000 元作为

酬谢。后猫被同小区“牛妈”

发现，经过失主确认，就是她

家走失的猫。22 日，发现猫

咪的业主“牛妈”在群里发消息，指

责失主拒绝支付“赏金”，有失信

用。（9月23日《钱江晚报》）

基于常理对待此类寻物，寻得

者大多会拒绝高额的酬谢，但前提

是失主需要主动表达诚意，给予拾

得者应有的尊重以及展示高姿态拒

绝的机会。报道亦显示，“牛妈”在

失主登门感谢时，本无意要她们一

万元的酬劳，只是失主对“悬赏”一

事只字不提，让其感到惊讶甚至有

被忽悠的恶感。显然，这不是钱的

事，关乎是否被尊重。

然而，这还不是终点，为了应对

“牛妈”的“索赏”，小区宠物群网友

居然唆使失主作假，谎称这10000元

酬金给了别人。然而，相关的言论，

又被网友截图发布到了小区业主

群。报料人周先生是因为感到很不

是滋味而报了料。

很显然，一个人的失信，触发了

整体诚信的“多米诺”，宠物群的网友

唆使作假，折射出利益面前诚信信仰

的失血与迷失，扩大到业主群，毫无

疑问是对小区人际信任深深的撕裂。

诺而不践暴露的是个人品德污

损，“悬赏”不兑现，失信于众，无异于

拿“诚信”当诱饵，自然是对良善的戏

耍。如果当初“悬赏万元”寻猫只是

情急的冲动，抱以足够的诚意，放下

身段，与寻得者协商，相信会取得人

家的谅解。再回到当初，猫丢了在小

区发布寻猫公告，邻居发现了自然会

告知，这不过是举手之劳，相信有没

有明确的酬谢，效果都是差不多的。

换言之，寻猫本用不着“悬赏”，邻里

互助把猫找回来，还会是一桩美谈，

带来邻里关系的改善。而“悬赏万

元”除了表示心情急切之外，潜意识

里又到底有没有互信之心的缺失

呢？道德不拒功利，但迷失在唯功利

中，只会让道德的信任千疮百孔。
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非常道

宗庆后称一夜暴富的时代过去了，
要脚踏实地创造财富

日前，娃哈哈集团董事长兼总经理宗庆后

表示，现在一夜暴富的时代已过去了，要创造财

富只能脚踏实地一步一个脚印地去干。“有人说

实体经济太累难赚钱，但我认为虚拟经济钱来

得快去得亦快，因为它本身就是虚拟的；做实体

制造业确实辛苦点，利润薄点，但做得好利润亦

是比较丰厚的。” @浙江新闻
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□ 徐曙光

时事乱炖

治理广告牌脱落要从源头抓起

9 月 10 日，内环路农资市场入

口处一块广告布突然从高处落下,所

幸没有伤到行人。为彻底排除安全

隐患，9 月 13 日，苟家井社区联合农

资市场管理方，请来高空作业人员

将存在安全隐患的广告牌从外墙上

取了下来。（9月23日《遵义日报》）

由此联想到，如今漫步城市街

头，各种各样的商业广告牌琳琅满

目，五花八门。之前，也看到过类似

城市街头广告牌脱落伤及路人的

报道，造成无辜行人遭殃。在有些

城市，由于一些广告牌年久未及时

更换或拆除，存在着一定的安全隐

患，特别是夏秋季节雨水多，并时

常伴有台风等极端恶劣天气，强降

雨和大风吹刮，更容易造成一些原

本就不太牢固的广告牌随时会出

现脱落现象，而一旦不慎掉落砸到

路人，后果真是不堪设想。

另外，一些商店广告牌在设计

安装时就超大超重，无疑给建筑物

自身增加了额外的负担，一幅幅广

告牌成了悬挂在城市上空的“定时

炸弹”，说不定什么时候或哪一天

掉入就会伤及无辜行人。据了解，

《民法通则》第一百二十六条规定：

建筑物或者其他设施以及建筑物

上的搁置物、悬挂物发生倒塌、脱

落、坠落造成他人损害的，它的所

有人或者管理人应当承担民事责

任。依据过错推定原则，一旦店招

砸伤路人，店家将承担不可推卸的

责任。

笔者认为，要减少和杜绝广告

牌脱落伤及路人的悲剧不再重演，

首先要从源头抓起，有关部门要在

广告牌安装过程中严格把关，对不

合理或超重超宽的广告牌一律不准

其安装使用，作为店家也要经常检

查检查各自的广告牌是否安全牢

固。而作为城市管理部门和社区，

更要加大对城市街头以及大街小巷

的各类大小广告牌和店招店牌的检

查和巡查力度，及时消除各类安全

隐患，而对于检查过程中发现的安

装不合理、超重超宽超负荷的招牌

要及时督促商家予以拆除或者更

换，将安全隐患消灭在萌芽状态，让

每一户店铺和商家文明规范安装使

用广告牌和店招店牌，从而确保城

市公共安全。
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60%的疾病都能自愈！
这些病别吃药了

生病了，你第一件事想到的是什么？大部

分人首先想到去医院、跑药店，以为只有这样才

能“药到病除”。其实，“自愈力”才是最好的医

生：人体有你想象不到的强大自愈力，60％~

70％的疾病都能够自愈。 @生命时报

近年来，大闸蟹礼品券已然成为一种送礼

方式，在亲朋好友、公司客户之间广为流传。“螃

蟹券”预售后，要等到大闸蟹上市才能完成交

易，这在业界称之为“纸螃蟹”。数据显示，从

2016 年开始，三年来大闸蟹销售额呈现出翻倍

增 长 的 态 势 ，2018 年 销 售 额 同 比 增 长 超 过

140%。（9月23日《华西都市报》）

大闸蟹受到热捧，市场炙手可热，蟹券自然

也就应运而生。因为实体螃蟹上市时间不确

定，且不易保存，而蟹券的出现则刚好解决了这

一问题。消费者不仅可以随时随地购买蟹券，

提前锁定还在湖里生长的螃蟹，而且也不用考

虑保存问题，并且拿来馈赠亲友也很方便。

例如在今年中秋节，各地大闸蟹却并没有

到上市时间，不过没关系，有蟹券这种“纸螃蟹”

即可。没有螃蟹拎着，人们完全可以拿上各式

各样的蟹券去走亲访友。既体面，又顺手，而且

价格也很实惠，何乐而不为？

另一方面对于商家来说，蟹券这种预售形

式也有很多显著的好处。例如它可以帮助商家

提前锁定市场与客户，确保上市后的销路，还能

够预先回笼资金，接下来进销流转几乎不用再

花一分本钱，还有比这更好的吗？

这样一来，蟹券的流行与风靡也就是顺理

成章的事情了。但是问题的关键在于，那些花

花绿绿的蟹券实际上并不如看上去那么美，搞

不好吃不到好蟹还会被蟹腿给扎着。事实上，

当下蟹券市场除了常见的缺斤短两、名实不符

等猫腻外，至少还存在以下“三宗罪”：一是价格

虚标，虚假宣传；二是分型混乱，缺少标准；三是

冒充产地，欺诈销售。

显而易见，大闸蟹不应是“套路蟹”，蟹券更

不能成为“中看不中用”、口惠实不至的“诈券”，

蟹券乱象是到了该整治整治的时候了。对此，

监管部门要强力介入，严加整治，对蟹券营销行

为进行规范，商家要自律，争当诚信大商，消费

者也要擦亮眼睛，少受蒙蔽，对于无良商家的欺

诈行为敢于追讨、勇于较真。各方一起努力，让

蟹券回归真实。

画饼 王恒/漫画


