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非常道

长达几十天！
专家建议取消探亲假？

探亲适用范围限制在国家机关、事

业单位等，将民营企业等用工主体排除

在外。当前，包括带薪年休假在内的休

息休假制度体系日渐完善，逐渐替代了

探亲假的部分功能。专家建议探亲假

“一般取消，特殊保留”，即以年休假制度

替代探亲假的劳动者休息权保障功能；

以延长春节假取代探亲假的家庭交流功

能；同时以特别法规定的形式，保留特殊

领域继续适用探亲假制度。@央视财经
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□ 史洪举

整治“砍一刀”让网络社交更纯粹

时事乱炖

近年来，为了给孩子

在身高、智力、健康等方

面提供助力，不少爱子心

切的家长将各种儿童保

健品送进孩子口中。然

而，一些不法企业、商家

也抓住了家长这种心理，

以非法添加、虚假宣传、非法传销等各种

手法骗取消费者的钱财，致使儿童保健

品市场出现各种乱象。（10月20日《法制

日报》）

儿童保健品乱象丛生，与家长消费者

的非理性和商家非法利益驱动有关，但更

深层次则是国家层面对儿童特殊群体食药

安全缺乏系统精准的管理定位，在药食领

域将儿童等同于成年群体对待，例如在医

用药品方面，至今尚缺少儿童药品的精细

标准，儿童用药还没有告别剂量“靠猜”和

“手掰”的历史，这事实是问题的缩影。除

此之外，市场上的“儿童食品”也是问题多

多，噱头丛生。

应当说，儿童食药安全

风险较之成年人更突出，相

应的管理相应须更严格，不

仅在于他们身体的特殊性，

更在于他们是国家与民族的

未来。之于儿童保健品需要

的不只是重拳整治，而应当

是对所谓儿童保健品作出精

准的定位，明确予以禁止，原

因在于：一是生长发育中的

儿童绝大部分不需要“进

补”，应当在治乱上“一刀

切”；二是确有少数儿童因为

某种原因在身高、智力、健康等方面发育存

在问题，其是否需要“进补”以及如何“进

补”的决定权，应当交给医生，而非商家和

家长，从根本上遏制非理性的冲动。

要让“儿童”成为保健品的禁区，首先

是禁止生产营销任何形式的儿童保健品；

其次是保健品除了明确标识警示语之外，

还需增加标注“儿童禁用”之类的标识；第

三，禁止所有儿童食品以任何形式宣称保

健功能。在此基础上，针对儿童身体发育

中可能出现的特异，将儿童特殊情况下所

需的营养物质摄入，纳入到儿童药物、特

医食品的领域内来严格审批与管理，在安

全可控的体系内供需对接，而非放任市场

泛滥。同时，完善儿童食品标准，加强市

场监管，引导建立健康理性的消费环境。

“战略”转移 王恒/漫画

沐浴露，最好在3分钟内冲净

使用沐浴露时，你可能喜欢让泡沫

多在身上停留一会儿。台湾新光医院医

学美容中心皮肤科主治医师徐常捷指

出，沐浴露中一般会添加防腐剂，以防止

产品在潮湿环境滋生细菌。但即使在安

全限量内，停留在皮肤上的时长也别超

过 3 分钟，否则可能造成皮肤红肿、瘙痒

或脱皮。 @生命时报

10 月 18 日，微信团队将对《微信外

部链接内容管理规范》进行升级，10 月

28 日，升级后的规范将正式投入使用。

新的规范将对“砍一刀”“帮我加速”等

好友助力、加速、砍价、任务收集等外链

违规活动进行了规范。而且将对虚假拼

团、欺诈拼团、带有抽奖性质的拼团以及

其他违规拼团活动进行整治。（10月19

日《新京报》）

“砍一刀”等好友助力让人不胜其

烦。信息过载早已让阅读手机中的相关

内容成了负担，而那些好友助力，对于发

送链接的人而言，似乎是占到了一定便

宜，对于那些制作该链接的APP，更是能

够得到极大推广和下载。

但对于接受信息的人而言，这成了

毫无必要的负担，主要在于，这些链接对

其并无帮助，而要想完成砍价任务，往往

需要下载链接中的 APP 并注册，或者填

写链接中的相关问卷。也就是说，“砍一

刀”等好友助力，相当于帮助好友砍价的

同时，完成了一次 APP 的下载和注册，

自己的信息被收集。或者说，你的好友

看似是让你帮助砍价，实则是帮助 APP

开发者“拉人头”提高下载数量并收集用

户信息。

这与其说是好友助力，不如说是变

相的广告发布。进而言之，这类像极了

“传销”“病毒式传播”的违规链接，实际

上已经成为了网络公害。据报道，一些

链接甚至充满了诱导和欺诈，在信以为

真的用户完成相关任务后，所谓的“砍

价”承诺并未兑现。要知道，绝大多数用

户早已厌烦了此类广告和链接，在不好

意思删除总是发送此类信息的好友的情

况下，也会默默地将其拉黑，将其朋友圈

屏蔽。

人们使用微信的主要目的在于与

他人社交和交流，“砍一刀”等好友助

力显然并非真正意义上的交流。如

果任其泛滥，不仅无利于正常的交流

互动，反而这种“病毒式传播”的好友

助力、违规拼团让交流成为了负担，

让人们像躲避传销那样唯恐避之不

及。因而，有效整治这种“病毒”式好

友助力，无疑能够让人们从中解脱出

来，少收到这些垃圾信息，也让网络

社交更纯粹。


