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净值型产品规模快速增长
自去年以来，银行理财产品的规模在持续稳定的

增长。据安永发布的《中国上市银行2020年回顾及

未来展望》报告显示，截至2020年末，银行理财产品

市场规模同比增长6.9%至25.86万亿元，上市银行规

模增速高于银行业近1个百分点。从A股上市银行

披露的数据来看，截至去年底，上市银行非保本余额

20.13万亿元，较2019年末增长7.8%。

作为获批筹建最早、开业最早、体量也最大的一

批理财子公司，在2019年年底前均已完成开业目标

的6家国有大行的理财子公司表现稳健。

其中，中邮理财表现最为亮眼，在2020年全年实

现净利润11.87亿元，居国有大型银行理财子公司首

位。邮储银行年报数据显示，截至2020年年末，中邮

理财资产总额为98.52亿元，净资产为91.60亿元。紧

随其后的是农银理财，在2020年实现净利润9.91亿

元。其余4家国有大型银行理财子公司，即工银理

财、建信理财、中银理财和交银理财2020年分别实现

净利润4.08亿元、3.35亿元、4.55亿元和6.65亿元。

股份制银行方面，招银理财一枝独秀，2020年以

净利润24.53亿元领跑一众理财子公司。据招商银行

年报披露，截至2020年年末，招银理财管理的理财产

品余额（不含结构性存款）2.45万亿元，较2019年末

增长11.87%。

随着资管新规过渡期截止的临近，理财子公司产

品净值化转型提速。去年全年，由银行系理财子公司

所发行的理财产品已经全部完成净值化转型。根据

普益标准提供的数据显示，今年一季度理财子公司发

行了1742款理财产品，全部为净值型产品，而去年同

期产品数量仅为467款，同比增长273.02%。

理财产品转型仍存挑战
去年，上市银行稳步推进存量理财业务的转型整

改，推动理财子公司发展，以尽快完成净值化转型。

2021年作为资管新规过渡期的收官之年，伴随着后

疫情时代的影响，上市银行及理财子公司理财业务转

型仍面临挑战。

去年7月份，经国务院同意，人民银行会同发展

改革委、财政部、银保监会、证监会、外汇局等部门，审

慎研究决定，延长《关于规范金融机构资产管理业务

的指导意见》过渡期至2021年底，研究提出了“过渡

期适当延长+个案处理”的政策安排，同时鼓励采取新

产品承接、市场化转让、合同变更、回表等多种方式有

序处置存量资产。

银行业内人士指出，存量理财产品业务转型整改

是当务之急。在经济下行压力增大的背景下，存量资

产的消化仍是需重点关注领域，特别是通过回表、新

产品承接等方式处理的资产，如信用风险管理不到

位，可能将额外信用风险引入表内或新产品；针对市

场化转让的资产，须密切关注处置资产价格波动风

险；发行新产品承接的资产，交易定价公允性、商业条

款合理性及信息披露等事项应持续关注。

资管新规“倒计时”理财产品转型“急”

关乎25万亿银行理财市场的又一重要新规落

地！在征求意见稿发布半年后，日前，《理财公司理财

产品销售管理暂行办法》（以下简称《办法》）终于出

炉，将自2021年6月27日起施行。

据银行业理财登记托管中心数据显示，截至3月

末，我国银行业理财市场规模达到25.03万亿元，全市

场理财投资者达到4979.63万。招联金融研究员董希

淼表示，《办法》适应了理财公司成立之后理财产品销

售法律关系变化的需要，厘清理财公司、代理销售机

构和投资者等各方的关系和责任，有助于加强理财产

品销售机构和行为监管，推动理财产品销售和理财市

场健康可持续发展。

值得注意的是，《办法》将理财产品销售机构分为

两类：一类是销售本公司发行理财产品的理财公司；

一类是接受理财公司委托销售其发行理财产品的代

理销售机构。这也意味着，支付宝、京东金融等第三

方互联网销售平台暂时被拒之门外。

《办法》规定了理财产品销售机构及其销售人员

从事理财产品销售业务活动的禁止行为，具体包括误

导销售、虚假宣传、不当展示业绩比较基准、与存款或

其他产品进行混同、强制捆绑和搭售其他服务或产

品、诱导投资者短期频繁操作、违规代客操作、强化产

品刚兑、私售“飞单”产品等方面，着力针对资管产品

销售面临的突出问题，进一步明确规则要求，强化行

为规范。《办法》第二十五条，就理财产品销售机构及

其销售人员从事理财产品销售业务活动提出18个禁

止性规定。意味着，这个迎来重磅新规的理财市场，

有“18条红线”不得触碰。

相比征求意见稿，禁止性规定有所增加。其中，

新增第三点要求，即不得“使用未说明选择原因、测算

依据或计算方法的业绩比较基准，单独或突出使用绝

对数值、区间数值展示业绩比较基准”。

董希淼表示，这主要是为了防止销售机构和销

售人员变相宣传预期收益率，有助于更好促进产品

净值化转型，推进打破刚兑预期。《办法》明确规定了

销售机构需要明确，向投资者充分披露信息和揭示

风险，打破刚性兑付，不得直接或变相宣传、承诺保

本保收益。

光大银行金融市场部分析师周茂华表示，这意味

着未来不存在“保本”理财产品，这将推动机构根据市

场需求提升产品创新能力，满足市场不同风险收益偏

好。明确理财产品各方法律责任，信息完全登记等，

这对老百姓来说也是一大利好，未来国内理财销售机

构渠道将更加规范，理财产品信息将更加透明。但同

时理财产品打破刚兑、“买者自负”，投资者需要充分

了解相关产品信息，选择与自身风险偏好匹配的产

品，理性投资。

■ 《经济观察报》 胡艳明

截至2021年5月30日，工行安徽省分行各项

贷款余额突破5000亿元，达到5009亿元。

工行安徽省分行始终从讲政治的高度，把服

务地方经济发展和人民群众对美好生活的向往为

宗旨，不忘初心，坚守本源。特别是近年来，紧紧

围绕长三角一体化发展国家战略、打造美好安徽

建设，健全综合服务机制，不断优化信贷投向，创

新金融产品与服务，积极争取总行信贷等资源支

持倾斜，为实体经济提供高质量、高效率的金融服

务，近三年各项贷款增量超过1500亿元。加强投

贷联动，积极认购地方政府债，推进资产证券化，

加快不良核销和批量转让腾挪限额，近三年各类

融资增加近2800亿元。

坚定有力响应号召，坚决扛起政治责任。深

入开展“春润行动”“春融行动”，累计为复工复产

领域提供融资超过800亿元，疫情防控重点企业贷

款户数和总额均居同业首位。对受疫情影响暂时

受困的企业持续减费让利，为近1900户中小微企

业贷款办理延期还本付息。积极落实“春暖行动”

“金秋行动”，金融精准扶贫贷款、涉农贷款等余额

超过650亿元。主动担当党建引领信用村建设任

务，创新推出“振兴贷”等特色产品，目前已向近

800户农户授信近1.8亿元。

突出支持重点领域，精准滴灌实体经济。围

绕打造“制造业贷款首选银行”持续发力，去年制

造业贷款增量居同业首位，目前余额超过500亿

元。把普惠金融纳入各级党委党建主体责任清

单，积极推广e抵快贷、税务贷、供应链融资等重点

产品，近年来普惠贷款连续实现监管全面达标。

全面加深与民营企业合作，民营企业贷款余额超

过500亿元。成立工行合肥科创企业金融服务中

心，增强了对科创主体和企业集约化、专营化的服

务能力，战略新兴产业贷款余额超过200亿元。全

力做好民生保障，个人住房按揭贷款领先同业。

做好信用风险防控，资产质量持续向好。严

格信用风险管控，持续推进“三道口”“七彩池”管

理体系建设，不良贷款持续保持“双降”态势，目前

不良贷款率0.54%为股改以来最好水平。

上市银行自去年推进存量理财产品业务的整改及

转型，理财子公司业务规模及盈利能力持续增长。资

管新规过渡期延长至2021年底，银行理财产品净值化

转型收官阶段将至，银行理财产品业务转型进展如何？

2021年是资管新规过渡期的最后一年，上市银行及

理财子公司理财产品业务转型仍面临挑战。■ 朱慧之

“18条红线”不能踩 25万亿市场迎新规

工行安徽省分行
贷款余额突破5000亿元

兴业银行合肥分行开展
“迎行庆”运营综合业务知识竞赛

为持续提高运营人员的基本技能和专业能

力，不断提升柜面服务保障水平，增强运营风险合

规意识，近日兴业银行合肥分行开展以“学业务、

提技能、促发展”为主题的迎行庆运营综合业务知

识竞赛。来自18家机构的54名选手参与角逐。

本次竞赛分预赛、复赛和决赛，内容涵盖现金

管理、账户管理、印章管理、重空和重要物品管理、

对账管理、支付结算、反洗钱、银行卡等。

本次竞赛旨在为员工搭建展示自我、提高技

能、相互交流、团结协作、推进工作的平台，促进员

工业务知识和日常技能相结合，以赛促学，激发员

工的学习热情和工作积极性，引导员工爱兴业、干

事业，营造蓬勃向上的文化氛围。

据了解，本次活动不仅检验了兴业银行合肥

分行运营团队的业务能力，也掀起了柜面业务学

习的高潮。“我们举办此次活动，一方面庆祝合肥

分行成立十五周年，表达对合肥分行经历十五年

发展越来越好的喜悦和祝福;另一方面，将进一步

激发全行会计人员勤学苦练、比学赶超，全面提升

专业素质和柜面服务水平，助力分行更好更快发

展。”兴业银行合肥分行相关负责人说。 ■ 李菡


